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Era uma vez um homem que vivia na raridade.

Depois de muitas aventuras e de uma longa viagem através da
ciéncia econémica, encontrou a sociedade de abundancia.

Casaram-se e tiveram muitas necessidades.

Jean Baudrillard (1995)

A publicidade nédo é um mal necessdrio,

nem aquela mdquina poderosa monstruosa

que leva o incauto cidadéo a consumir

aquilo que ndo necessita.

Ela é um instrumento de comunicagdo, informagao

e motivacéo da sociedade de consumo.

Antonio Alves da Fonseca (1995)
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Jornal Noficias: Uma Excepgiio ao Cédigo de Publicidade

ABSTRACTO

A presente dissertacdo «A inaplicabilidade do Cddigo de
Publicidade a qualquer forma de publicidade - Analise as paginas
de publicidade do jornal didrio “Noticias’, no ano de 2019»
pretende provar que o Cédigo de Publicidade mogambicano nao
se aplica a qualquer forma de publicidade, independentemente
do suporte utilizado para a sua difusao, pois é preciso tomar
em consideracao que nem toda a publicidade é comercial,
contrariamente ao preceituado no n° 1 do art. 2 do Decreto n°
38/2016, de 31 de Agosto.

Com efeito, ao longo deste trabalho de culminacdao do
mestrado em Direito Empresarial, pretende-se demonstrar
que existem outras formas de publicidade, como sejam a
publicidade de actos judiciais e notariais, relativas a sentencas
de condenacdo, os editais e a publicacdo de escrituras publicas;
a publicidade de actos administrativos, referente a editais
municipais; a publicidade de actos fiscais, como a publicacédo de
editais relativos a processos de execucéo fiscal para reclamacéo
de créditos; a publicidade registral, respeitante ao direito de
registos comerciais (de instituicdes legais), predial e automovel;
a publicidade de concursos publicos que, apesar do requisito de
publicidade, ndo cabem no conceito comercial a desenvolver,
para além das manifestacbes de interesse, anuncios de
adjudicacao, entre outros.

Todos os actos, referenciados neste trabalho, constituem
formas de tornar publicos os respectivos conteldos, mas nao
visam a promoc¢ao de bens ou servicos, com vista a sua aquisicao,
encontrando-se, pois, excluidos do ambito das relacbes
econdmicas e lucrativas e, consequentemente, nao abrangidos
pelo conceito de publicidade previsto no n°1 do artigo 2 do
Decreto n.2 38/2016, de 31 de Agosto.

Palavras-chave: Cédigo de Publicidade, Jornal “Noticias’,
registo, bens, produtos, servi¢os, anuncios.
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CAPITULO |

1.1. Introducao

Para a generalidade das pessoas, a publicidade é um
importante incentivo ao consumo e, consequentemente, das
actividades produtivas, para além de ser um meio de fomento
de concorréncia entre as empresas.

De acordo com CORREIA (2005:154), particularmente
para o consumidor, ou, se se quiser, destinatario ou usuario,
a publicidade é um meio de informacdo sobre a existéncia e
qualidade de produtos ou servicos que lhe podem interessar,uma
condicionante, consciente ou inconsciente, das suas escolhas.

J4 para o anunciante tem uma grande importancia, na
medida em que lhe permite criar uma imagem de prestigio e
aumentar, significativamente, o volume de vendas e o lucro,
embora envolva também custos relevantes.

Para a generalidade das empresas, a publicidade é um
dos elementos da funcdo de comercializacao, através do
marketing, ao lado de outros meios de vendas e daimagem das
empresas. No caso especifico das empresas de comunicagao
social, cujo tema em concreto debatemos nesta dissertacao, a
publicidade representa uma parte significativa, senao mesmo
a maioritaria, para a obtencao de receitas.

17
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Ha varias defini¢des sobre a publicidade. Mas, no caso em
apreco, ir-nos-emos ater ao que diz Cédigo de Publicidade
mogcambicano (Decreto n° 38/2016, de 31 de Agosto):

Comunicacao feitaporentidade de natureza publica
ou privada, no dmbito de uma actividade comercial,
artesanal ou liberal, com o objectivo directo ou
indirecto de promover quaisquer bens ou servicos,
com vista a sua comercializacdo ou alienacdo, bem
como a promogdo de ideias, principios, iniciativas
ou instituicoes, exceptuando-se, deste conceito, a
propaganda politica’.

Como bem elucida o decano da publicidade em
Mocambique, Anténio Alves da Fonseca® a publicidade é
fruto da actual sociedade de consumo. Faz parte do sistema de
vendas, insere-se num conjunto a que chamamos de marketing,
através de campanhas, onde a técnica de comunicagéo é posta
em prdtica (FONSECA, A.A., 1995:199).

Sao bem conhecidos pelo publico, os principais suportes
da publicidade, isto é, os meios utilizados para a difusao da
mensagem publicitaria.

Para além dos suportes tradicionais, tais como a imprensa
escrita (jornais e revistas) e as emissoes radiofénica e televisiva,
ha hoje em dia as plataformas na internet; o painel na via
publica (outdoor): a empena (publicidade fixa nas paredes
laterais dos prédios); ha, ainda hoje em dia, os veiculos
motorizados, dentre os quais 0s taxis, os chapas e os autocarros
dos TPM e outros semicolectivos que tém publicidade nos
seus tejadilhos ou em redor dos veiculos; os meios circulantes

lin Glossario do Cddigo de Publicidade, Decreto n° 38/2016, de 31 de Agosto.

2Hoje com 92 anos de idade, é o fundador da mais antiga agéncia de publicidade
no nosso Pais, a GOLO, com 64 anos de existéncia.
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nao motorizados (por exemplo, os txochas que vendem
frutas, coco e outros produtos alimentares na via publica); as
paragens fixas dos autocarros, os bancos de rua e, até mesmo,
as vedacgodes para obras de construcdao que também veiculam
publicidade as empresas fornecedoras de diversos materiais,
nomeadamente da tinta, do ar-condicionado, das vedacbes
eléctricas, etc.

Todos estes suportes tém por objectivo: chamar a atencdo
do publico para um produto ou servico, com o objectivo de
promover a sua venda (CAETANO, 2011:27).

Contudo, a nossa pesquisa visa mostrar que nem toda
a publicidade tem este objectivo. Dai a necessidade de a
publicidade ter de ser diferenciada, entre:

- apublicidade comercial e

« apublicidade ndo comercial.

E este o objectivo desta dissertacdo, como culminacao
do 1° Mestrado em Direito Empresarial, no Instituto Superior
Monitor, no ano lectivo 2020/21.

Veremos, efectivamente, ao longo do presente trabalho,
que o Decreto n.° 38/2016, de 31 de Agosto, que regula
a actividade publicitaria no nosso Pais, contém algumas
disposicdes que, em nosso entender, necessitam de uma
revisao pontual, as quais pretendemos analisar e propor a sua
actualizacao.

Especificamente, para o nosso trabalho, importa o
n°l do artigo 2, nomeadamente, de que o Cdédigo de
Publicidade se aplicar a qualquer forma de publicidade,
independentemente do suporte utilizado para a suadifuséo,
disposicao a qual se pretende questionar. Pretendemos
analisar se existem outras formas de publicidade que nao se
constituem como publicidade comercial, artesanal ou liberal,
conforme dispde o referido Cédigo da Publicidade.

19
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De acordo com LOUREIRO (1982:15), a definicdo legal da
publicidade acolhe o conceito universalmente aceite pela
doutrina publicitadria, que identifica a publicidade como
técnica de comunicacdo, cujas funcdes se desenrolam no
seio da comercializacao dos bens e servicos (SUBLINHADO
NOSSO). Para este efeito, a publicidade utiliza processos e
métodos cientificos, psicolégicos e artisticos que impulsionam
o consumidor a tomada de decisao de compra dos produtos
gue constituem o seu objecto (SUBLINHADO NOSSO)

Deigual modo, para CHAVES (2005:21-22), o conceitojuridico
de publicidade possui quatro elementos, nomeadamente:

« Estrutura: A publicidade é sempre entendida como um
acto de comunicacgao;

- Sujeitos: Os sujeitos da actividade publicitaria sao
pessoas singulares ou colectivas, sejam de direito privado
ou de direito publico, alids é o Coédigo que o diz: ...feita
por entidade de natureza publica ou privada....

- Objecto: A publicidade desenrola-se no ambito de uma
actividade comercial, artesanal ou liberal; e

« Fim: A publicidade tem como finalidade promover a
aquisicdo de quaisquer bens ou servicos por parte do
consumidor a que se dirige bem como a ideias, principios,
iniciativas ou instituicées.

Dai o0 nosso questionamento se o Codigo de Publicidade se
aplica efectivamente, ou nao,aqualquerformade publicidade,
independentemente do suporte utilizado para a sua difusao,
conforme reza o n. °1, do artigo 2, do Cédigo de Publicidade
mogcambicano.

1.2. Delimitacao do Tema

E nossa intencdo nos debrucarmos sobre o tema «A
Inaplicabilidade do Cédigo de Publicidade a qualquer forma

20
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de publicidade - Analise as paginas de publicidade do jornal
“Noticias», no decurso do ano de 2019».

Para tanto, delimitdmos a nossa pesquisa, temporalmente,
entre 1 de Janeiro e 31 de Dezembro de 2019 (um ano), antes
do mundo na sua generalidade, e do nosso Pais em particular
e, consequentemente, a economia e, no caso concreto de
estudo, a industria da publicidade se ressentirem dos efeitos
da pandemia mundial da COVID-19, que se tem feito sentir,
em Moc¢ambique, desde os primeiros meses de 2020.

Para este efeito, analisamos um total de 21.131 anuncios,
em 313 edicdes escrutinadas em paginas do jornal “Noticias’,
de segunda-feira a sdbado, durante o periodo acima referido,
entre os meses de Abril, Maio, Junho e Julhode 2021, para aferir
quais 0s anuncios que sao de caracter comercial, artesanal ou
liberal e as que nao sdo, de acordo com Metodologia aplicada,
que veremos mais adiante.

1.3. Motivacao

Somos motivados a realizar o presente Trabalho, em virtude
de:

(i) Trabalharmos na 4rea de comunicagao ha mais de 40
anos, dos quais nos primeiros 20 em comunicagao
social (jornalismo) e nos restantes em comunicacao
empresarial/institucional, especificamente na drea de
assessoria de imprensa (Media Relations);

(ii) Termos participado nos trabalhos preparatérios para a
revisao do Codigo de Publicidade mogcambicano, em
2015/2016;

(iii) Termos feito parte da direccdo da Associacao
Mocambicana de Empresas de Publicidade, Marketing
e Relagbes Publicas (AMEP), em 2017;

21
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(iv) Pretendermos contribuir paraamelhoriadaindustriada
publicidade nacional, conjugando o saber profissional
com o saber juridico e académico, sendo este um dos
motivos do prosseguimento dos nossos estudos em
Direito Empresarial.

1.4. Objectivos da Pesquisa
1.4.1. Objectivo Geral

E objectivo geral do presente trabalho analisar a
inaplicabilidade do Cédigo de Publicidade a qualquer forma
de publicidade, nos termos do disposto no n°1 do Artigo 2 do
Decreto n°38/2016, de 31 de Agosto.

1.4.2. Objectivos Especificos
Sdo objectivos especificos do presente trabalho, os
sequintes:

(i) Analisar as incongruéncias normativas do Decreto n.°
38/2016, de 31 de Agosto;

(ii) Equacionar ainterpretacao e integracao de lacunas na
sua formulacao; e

(iii) Contribuir para a elaboracdo de um Coédigo de
Publicidade mocambicano mais adequado a realidade
nacional.

1.5. Limitacoes da Pesquisa

Nao encontramos algum outro trabalho, especialmente
dedicado a este tema, pelo que acreditamos ser esta uma
pesquisa pioneira e, por isso, com algumas limitacoes.
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1.6. Pergunta de Partida

Qualquer forma de publicidade, independentemente do
suporte utilizado para a sua difuséo, enquadra-se no dmbito do
dispostonon®ldoart.2do CédigodePublicidade mo¢ambicano?

1.7. Hipéteses de Investigacao

Face a pergunta apresentada, levantam-se as seguintes
hipoteses:

H (0) Qualquer forma de publicidade, independentemente
do suporte utilizado para a sua difuséo, ndo se enquadra no
ambito do disposto no n°1 do art. 2 do Cédigo de Publicidade
mog¢ambicano.

H (1) Qualquer forma de publicidade, independentemente do
suporte utilizado para a sua difuséo, enquadra-se no dmbito do
dispostonon®l doart.2do Cddigo de Publicidade mogambicano.

1.8. Metodologia de Investigacao
1.8.1. Consulta as Paginas do Jornal “Noticias”

Efectudmos a nossa pesquisa, através da consulta as
paginas de publicidade do jornal, tido como o de maior
tiragem em Mocambique, o diario “Noticias” (actualmente
com 95 anos de edi¢bes ininterruptas), abrangendo os
meses de Janeiro a Dezembro de 2019, num total de 313
edicoes, para aferir quais os anuncios que sao de caracter
comercial, artesanal ou liberal/institucional e os que ndo sao,
tomando em conta o conceito, dimensodes, sub-dimensoes e
indicadores.
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Para este efeito, utilizamos a metodologia quantitativa,
a qual, segqundo MARCONI & LAKATOS (2011:283), e citando
Berels* é a descricdo objectiva, sistemdtica e quantitativa
do conteudo manifesto da comunicacéo?, acrescentando as
mesmas autoras que a andlise quantitativa efectua-se com
toda a informacdao numérica resultante da investigacao,
que se apresenta como um conjunto de quadros, tabelas e
medidas.

No caso em apre¢o, a nossa investigagao centrou-se no
acesso e analise dos anuncios publicados no referido jornal,
pesquisa que decorreu entre os meses de Abril a Julho de
2021, com o objectivo de os classificar, como sendo:

i. Aviso;

ii. Comunicado;

iii. Anuncio Judicial;

iv. Consulta Publica

v. Convocatoria;

vi. Anuncio Notarial
vii. Curso/Matricula/Exame;
viii. Anuncio de Adjudicacgao
ix. Ingresso/vagas;

ix. Concurso Publico/Limitado/Cotagbes/
Ajuste Directo.

X. Publicidade Comercial, Artesanal ou
Liberal/Institucional; ou

xi. Manifestacao de Interesse

3M.A. D’Ancora, (2001). Metodologia cuantitativa. Sinteses. Madrid. Pag. 351
4 Carlos Sabino. El processo de investigacion. Buenos Aires. 1966:204
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MARCONI & LAKATOS (2011:284) explicam que o enfoque
quantitativo emprega quatro fases, nomeadamente:

Q

) Evidéncia a observacao e a valorizacdo dos fenémenos;

O

) Estabelecimento de ideias;

8]

) Demonstracao do grau de fundamentacao; e

o

) Proposta de novas observacbes e valorizacbes, para
esclarecer, modificar e/ou fundamentar respostas e
ideias.

Esclarecem as autoras que trés tracos no contetdo
quantitativo devem ser observados: a objectividade, a
sistematizac¢do e a quantificacdo dos conceitos, evidenciados na
comunicagéo.

Sobre a andlise do conteudo quantitativo, MARCONI &
LAKATOS (2011:284) dizem ainda que a quantificacdo deve
ser sistematica e objectiva:

a) Sistemdtica: ser ordenada, metddica; e

b) Objectiva: proceder de forma rigorosa e reaplicdvel,
ou seja, objectivacdo dos fenémenos, hierarquizag¢do
das acgobes. Deve descrever, compreender e explicar
os factos (SUBLINHADO NOSSO).

1.8.2. Entrevista

Para MARCONI & LAKATOS (2011:80), a entrevista é
um encontro entre duas pessoas, a fim de que uma delas
obtenha informacgées a respeito de determinado assunto,
mediante uma conversacé@o de natureza profissional. E um
procedimento utilizado na investigag¢do social, para a colecta
de dados ou para ajudar no diagndstico ou no tratamento de
um problema social.
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No nosso caso, tratou-se de uma colecta de dados. Nesta
conformidade, efectudmos, igualmente, uma entrevista
semi-estruturada a Direccdao Comercial do jornal “Noticias’,
mediante possiveis elementos, que trouxessem respostas
mais precisas ao nosso trabalho de pesquisa.

Nesta entrevista, seguimos um roteiro que, embora tivesse
sido previamente estabelecido, permitiu colectar dados
adicionais que confirmaram a autenticidade a nossa pesquisa.
A nossa entrevista foi, efectivamente, flexivel, abrindo espaco
para que fossem feitas outras perguntas, para além das que
haviam sido planeadas, tornando a entrevista mais natural e
mais dinamica.

1.9. Estrutura do Trabalho

Para o desenvolvimento da presente dissertacao, subdivida
em quatro capitulos, seguimos a seguinte estrutura de
trabalho:

Inicidmos com a Introducgao (1° Capitulo), através de um
pequeno desenvolvimento sobre o que consiste a nossa
dissertacdo e na qual se inclui a delimitacdao do objecto do
tema, a motivacao pela qual o escolhemos, os objectivos da
pesquisa, nomeadamente o objectivo principal e os objectivos
especificos, as limitagdes encontradas, bem como a pergunta
de partida, as hipoteses de investigacao, a metodologia de
investigacao e a entrevista.

Desenvolvemos um 2° Capitulo, consagrado a Revisao
Bibliografica, onde dissertdamos sobre as origens da
publicidade, historicamente com raizes no Império Egipcio
faradnico.

Antes de entrarmos na publicidade moderna, explicamos
ainda em como consistiam os pregdes na via publica, um
meio publicitdrio em voga na Idade Média, efectuada de viva
vOz nas ruas e nos mercados.
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Explicamos ainda sobre os primérdios da publicidade
moderna, ja evidente no século XVII, o seu desenvolvimento
nos séculos XVIII e XIX, o seu boom aquando da Revolucao
Industrial e ainda a sua massificacao, a partir do século XX.

A partir dai, explicamos também como se iniciou e se
desenvolveu e publicidade em Mog¢ambique, no periodo
colonial e se colapsou nos anos pés-Independéncia.

O ressurgimento da publicidade, a partir da implantacao
da economia de mercado no nosso Pais, é igualmente
motivo de explanacao desta dissertacao. A partir deste tema,
explicamos sobre a importancia actual da publicidade em
Mocambique, a constituicdo de uma agremiacao de classe,
terminando com o seu enquadramento juridico e o conceito
actual da publicidade.

No 3° Capitulo, analisamos, discutimos e interpretamos
os dados referentes a 21.131 anuncios publicados no jornal
diario “Noticias”, entre Janeiro e Dezembro de 2019.

Elencamos as disposi¢des legais, no ordenamento juridico
nacional, que obriga a que determinados anuncios sejam
publicados no jornal de maior tiragem ou mais lido numa
determinada localidade, dentre os quais sobre concursos
publicos, limitados, cotacbes ou ajustes directos; convites
para manifestacbes de interesse; adjudicacdes; anuncios
judiciais e notariais; consulta publica, entre outros.

Finalmente, no ultimo capitulo, o 4°, apresentamos a
nossas conclusdes e recomendacoes.
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REVISAO BIBLIOGRAFICA

2.1. Do Egipto Faradnico a Invencao
de Gutenberg

De acordo com CHAVES (2005:31) a publicidade, como
forma de comunicacgao, é tao antiga quanto o ser humano
socializado:

E claro que, enquanto actividade organizada em
termos empresariais - cujo expoente mdximo se
traduz na orgdnica de uma moderna agéncia de
publicidade’ - é extremamente recente mas, sob o
aspecto ideoldgico, é tdo antiga quanto o homem e
a necessidade sentida de comunicar.

Apesar de parecer um pouco exagerado ir buscar as
raizes desta ciéncia ao antigo Império Egipcio Faradnico,
Alexandra Morais Pereira e Eugénio Malanga® defendem que
a documentacao histérica sobre o assunto surgiu com um
fragmento de um papiro egipcio, conservado no Museu de
Londres, que relata a fuga de um escravo:

Trata-se, provavelmente, do primeiro anuncio
escrito comprovado na histéria da civilizagao,
pelo que se pode entender que hd trés milénios jd

> Agéncia de publicidade: sociedade comercial ou firma que tenha por objecto o
exercicio da actividade publicitaria licenciada de acordo com a legislagio em
vigor (Glossario do Codigo de Publicidade).

¢ Alexandre Morais Pereira (1997), O nu e a publicidade audiovisual, Pergaminho,
Lisboa, pag. 35 e Eugénio Malanga (1987), Publicidade-uma introdug@o, 4° ed.,
Redima, Sao Paulo, pag. 15, citados por CHAVES (2005:31).
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existia publicidade comercial, na medida em que os
escravos eram considerados propriedade dos seus
senhores e negociados como mercadoria.

De acordo ainda com CHAVES (2005:32) sob o prisma
estritamente comercial, a génese histérica da publicidade
remonta, efectivamente, as primeiras manifestacoes relativas
a economia primitiva baseada, fundamentalmente, na
permuta de bens e, mais tarde, na compra, o que obrigou ao
estabelecimento de ligagdes comunicacionais na sociedade.

Atendendo a evolucao da publicidade, constata-se que
comecou por ser verbal, traduzida nos pregdes, na via publica,
anunciando a venda de produtos e os locais de realizacdao das
feiras. S6 mais tarde, com a invencao da imprensa, houve a
possibilidade de traduzir os pregdes publicitarios anunciados
de viva voz, para escrito, assim surgindo os rétulos para
os produtos comercializados e os cartazes anunciando os
espectaculos e as feiras.

Durante o Império Romano, especialmente em Roma,
existiam uns funcionarios apelidados de pregoneros ou
praeco, colocados as ordens dos particulares ou do municipio,
cuja funcao consistia em apregoar, de viva voz por todo o
municipio, os produtos a publicitar. A vida em Roma estava
bastante hierarquizada e o regime legal da publicidade
competia ao direito municipal. A publicacao de éditos
anunciando feiras, jogos, espectaculos e avisos a populacao,
constituia pratica corrente nessa sociedade.

2.2.ldade Média

Lemos ainda em CHAVES (2005:33) que a Idade Média
- que se seguiu a decadéncia do Império Romano, a partir
do século V, caracterizada por uma ruralizacdao da vida
social - traduziu um retrocesso do sistema econémico, o
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que de per si ocasionou um abrandamento na evolucao da
publicidade que, limitada ao municipio romano, acabou
por desaparecer. Todavia, 0s pregoneros continuaram a
existir ao servico de quem lhes pagasse, de quem detinha
o poder, principalmente porque o analfabetismo reinava
entre a populagao e qualquer divulgacao tinha de ser oral,
efectuada de viva voz.

Diz ainda o autor, que temos vindo a citar, que o advento
da imprensa, no inicio do século XV, por Johann Gutenberg,
constituiu um marco fundamental na histéria da publicidade:
Em bom rigor, somente se deve falar em publicidade comercial,
propriamentedita, apds areferida invengdo que muito contribuiu
para o desenvolvimento da comunicag¢éo de massas.

CHAVES (2005:34) é ainda de opiniao que é sob este
prisma — da comunicacao social — que o fendmeno deve ser
estudado, pois as manifestacoes publicitarias, atras referidas,
nao passam de esbocos, de embrides da publicidade actual,
moderna e extremamente complexa.

2.3. O Desenvolvimento
da Publicidade Moderna

2.3.1. Os Primeiros Passos
da Publicidade Comercial

A Inglaterra é apontada como sendo o berco da actual
publicidade comercial. Ricardo Oberlaender, citado por Paulo
Vasconcelos Jacobina’, diz que o primeiro anuncio impresso,
com a data de 12/4/1649, foi publicado no jornal Impartial
Intelligencer.

"Paulo Vasconcelos Jacobina (2002), A publicidade no direito do consumidor, Forense,
Rio de Janeiro, pag., 21 e ss, referido por CHAVES (2005:33)
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Apresentando certa divergéncia quanto a precisao da data,
Anténio Herman Benjamimég, escreve, por seu turno, que o
primeiro anuncio impresso em lingua inglesa remonta a 1477
e anunciava a publicacdo e subsequente colocacao a venda
de livros religiosos.

Certo é que o jornal foi o primeiro meio de comunicacao
de massas utilizado pelos comerciantes, produtores de bens
e prestadores de servicos, porque |lhes permitia a colocagao
no mercado dos seus produtos e/ou servicos, dando-os a
conhecer ao grande publico, publicitando-os.

Com a producao em série, a publicidade obteve maior
relevo, face a necessidade de escoamento dos produtos
sentida pelas organizacdes produtivas.

Apesar da incerteza sobre qual o primeiro anuncio
impresso, foi no séc. XVIl, no ano de 1630, que em Franca
apareceram as gazetas, ou no original gazette, consideradas
os percursores da publicidade moderna.

Jean Marie Auby e Robert Ducos-Ader® atribuem este
desenvolvimento a Théophraste Renaudot que criou o bureau
d’adresses que, mais tarde, deram origem as gazettes, onde se
organizaram os primeiros encontros entre a oferta e a procura
através de um meio escrito.

Ainda em Franca, surgiram varios jornais publicitarios,
denominados Les petites affiches, aglutinando as publicacées
da época que inseriam anuncios. Eram publicacbes apenas
com conteudos publicitarios, sem a insercao de comentarios
ou noticias.

8 Anténio Herman Benjamim, O controle juridico da publicidade, Revista de Direito
do Consumidor, pag. 26, citado por Paulo Jacobina, op. cit., pag. 21 e ss.

° Droit de I'Information, Dalloz, Paris, 1976, pag. 530 e ss.
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2.3.2. Nos Séculos XVIII e XIX: Antincios Devem
Pagar os Custos de Producao dos Jornais

A partir de 1704, surgiram nos EUA os primeiros jornais
periodicos: primeiro o Daily-corant; em 1709, o The Tatler;
em 1711, The Spectator. Em Inglaterra, foi criado em 1787 o
The Times. Data deste periodo, a constituicao das primeiras
agéncias de publicidade, ja como sistemas organizados e
produtivos. Ainda em Franca, o Journal de Paris, criado em
1777, consagrou na sua rubrica de publicidade as primeiras
publicagdes referentes a moda, através de anuncios literarios
pouco sugestivos.

Podemos ler em CHAVES (2005:34-35) que:

Nos finais do séc. XVIIl e ao longo do séc. XIX, a con-
fluéncia de alguns factores, tais como: o alarga-
mento substancial da base econémica em que as-
sentava a publicidade; as transformagées ocorridas
nos meios de comunicacdo de massas, utilizados
como suportes publicitdrios; a conversdo da publi-
cidade num importante instrumento financeiro da
imprensa, passando a fazer parte dos recursos dos
periddicos; e o advento das primeiras empresas vo-
cacionadas para a compra e venda de espagos nos
meios de comunicacdo social, a fim de ai incluirem
anuncios, levaram ao desenvolvimento acentuado
da actividade publicitdria.

Sobre o papel da Revolugao Industrial no desenvolvimen-
to da publicidade, o autor acima citado acrescenta:

A Revolugéo Industrial foi outro marco assinaldvel
no desenvolvimento da industria e do comércio
do séc. XIX e, consequentemente, da actividade
publicitdria, uma vez que, devido ao crescimento
da empresa capitalista e da capacidade aquisitiva
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particular, solidificou-se e incrementou-se a relacéo
produtor/consumidor. Paralelamente, surgiu uma
massa urbana de trabalhadores que, devido a
necessidade de mao de obra nas cidades, originou
um fluxo das populacées rurais atraidas pelos
saldrios praticados nas industrias fixadas nos
centros urbanos.

Numa organiza¢ao tradicional de economia
artesanal, a publicidade era inutil, dado néo
existirem problemas de comunica¢do entre o
produtor e o consumidor. Aquele trabalhava através
de encomendas directas deste, e existia um contacto
pessoal entre ambos. Os bens eram individualizados
e a produgdo estava limitada as encomendas.

Com a passagem para uma economia industrial e
de abundancia, coloca-se ao produtor a seguinte
questdo: como dirigir-se a uma clientela cada
vez mais andénima, ao mesmo tempo que a
concorréncia aumenta e os produtos comegam
a tomar caracteristicas de homogeneidade e
comparabilidade crescentes. Dai a necessidade de
uma acgdo valorativa e diferenciadora dos produtos
idénticos, simultaneamente, concorrentes, que
estimulasse o comprador a adquiri-los.

Também para Joan Costa', a publicidade nasce com
a passagem de uma economia de precaridade para uma
economia de producao resultante da Revolucao Industrial,
ou seja a publicidade surge como consequéncia directa da
industrializacao, dado o aumento da disponibilidade de
bens de consumo, da livre concorréncia e da uniformizacao,

0Reinvintar la publicidade, Fundesco, Madrid, 1992, pag. 16, citado por CHAVES
(2005:36).
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que apresenta ao consumidor produtos semelhantes; e da
concentracdo urbana de trabalhadores, que agora também
sao consumidores.

Segundo CHAVES (2005:37), em 1845, Emile de Girardin,
que acabara de lancar em Paris, o jornal Presse, formula o
principio moderno da relacao imprensa versus publicidade:
Os anuncios devem pagar os custos de producao dos jornais.
De facto, este principio estabeleceu uma relacdo entre o
aumento da tiragem e o acréscimo das insercoes publicitarias,
por forma a diminuir o preco por exemplar. Dai a relacdo
directa existente entre o maior nimero de leitores que teriam
acesso ao jornal e o maior nimero de empresas interessadas
em anunciar os seus produtos.

Ainda segundo Emile de Girardin, o anuncio deve ser
conciso, simples, franco, verdadeiro e objectivo.

De acordo ainda com CHAVES (2005:37), ficamos a saber
que - no que seria o0 percursor dos nossos actuais outdoors
(painéis publicitarios fixos e luminosos, actualmente
colocados nas vias publicas) - é neste periodo que surgem
igualmente os pintores de cartazes, jovens alunos de belas
artes e mesmo pintores profissionais que, contratados por
empresas, utilizavam os muros e as paredes das urbes para
divulgarem produtos e servicos. Estes criadores possuiam
grande liberdade criativa e produziam auténticas obras de
arte, embora com pendor publicitario.

2.3.3. No Século XX: Sociedade de Massas

Neste século, a publicidade foi plenamente assumida pelos
varios ordenamentos juridicos. Aimprensa uniram-se os meios
de comunicac¢ao audiovisual, nomeadamente a televisao e,
a partir dos anos 70, a técnica comunicacional publicitaria
aperfeicoou-se, permitindo a sua utilizacao através dos meios
de comunicacao audiovisual.
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CHAVES (2015:38) lembra-nos que a publicidade se
desenvolveu sob o apandgio do capitalismo e da sociedade
de consumo. Com efeito, no inicio do século XX, vive-se uma
época euférica na Europa e nos Estados Unidos da América,
em mercados plenamente consumistas em virtude de novos
inventos que revolucionaram o quotidiano, nomeadamente a
electricidade, o telefone e 0 automaével, ao mesmo tempo que
aumentava a circulagao de capital:

Nas cidades, crescem o consumo e a opuléncia.
Assiste-se a um grande desenvolvimento industrial
gerador de problemas de superproducéo, impondo
anecessidade de venda por forma a que as empresas
obtenham a rotatividade e a rentabilidade
dos stocks, necessdrias a obten¢do do lucro.
Simultaneamente, aumenta a concorréncia entre
os produtores e os seus produtos, o que obriga a
uma diferenciagéo positiva, que conduza o publico
a aquisicao de um certo produto em detrimento de
outro muito similar (CHAVES, 2015:38).

A publicidade, a par das ac¢des destinadas a incrementar
as vendas e a transformar habitos comerciais, torna-se na
accao de comunicagao por exceléncia deste novo ambiente
social, em que a insercdao de novas medidas econémicas, tais
como o aumento dos vencimentos e a reducao dos horarios
de trabalho, traduzem um aumento do poder aquisitivo,
tornando as pessoas mais disponiveis para o consumo.

E neste ambiente, sequndo explica CHAVES (2005:39),
que se assiste a uma dissolucdo do individuo, enquanto
pessoa Unica e singular, e emerge um novo modelo humano,
constituido por um conjunto uniforme de individuos
semelhantes, a que se deu o nome de sociedade de massas.
Em termos comunicacionais, esta reducao do individuo a um
modo comum deu lugar a mudancas nas relacdes emissor-
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receptor. O emissor passa a ser formado pelo conjunto
anunciante-publicitario-mass media (meios de comunicagao
de massas) em que o anunciante dita as regras, o publicitario
executa e os mass media divulgam, sendo que o receptor,
isto é o consumidor enquanto pessoa singular inserido
na sociedade de massas, deixou de ter papel activo neste
processo comunicacional.

Luis Landesert Cardoso'' apelida a sociedade de massas
como sociedade do espectdculo, em resultado da massificacao
dos media; escreve ainda que se colocou o cidadao numa
posicao de cidaddao contaminado, em que, por um lado, se
sente bem informado e seguro de alguns valores mas, por
outro, ndo se preocupa com a critica nem com o raciocinio
sem discussao.

Ficdmos a saber, através de CHAVES (2005:43), que, no
séc. XX, o modo de concepc¢ao de mensagens foi alterado.
Com William Bembach, famoso publicitario norte-americano,
criador da agéncia DDB, deu-se a revolucao na publicidade
moderna ao estabelecer-se o trabalho em equipa criativa.
Redactores, fotdgrafos, desenhadores, criativos, realizadores,
entre outros, passaram a trabalhar em conjunto, procurando
a mais facil aproximacdo ao consumidor. Também David
Ogilvy, fundador da agéncia Ogilvy and Mather, revoluciou a
publicidade criando o conceito de imagem de marca, uma vez
que o consumidor toma determinadas decisdes de compra,
baseando-se em elementos afectivos.

Com a aplicacao da psicologia e da sociologia ao estudo
do comportamento do consumidor, a accao publicitaria passa
a intervir no comportamento dos individuos:

O discurso publicitdrio relaciona os desejos
inconscientes dos individuos com as caracteristicas

W Cidadao e Consumidor de media, BOA, 2002, pags. 54-55, citado por CHAVES
(2015:39).
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dos produtos, colocando em evidéncia o simbolismo
e ndo apenas o aspecto funcional do consumo.
O consumidor comprard o produto ndo pelo que
este é, mas pelo que representa. A comunica¢Go
publicitdria passa a dar relevo a todos os factores
que possam influenciar o individuo,nomeadamente
afantasia, oamor, aemocgdo, a juventude, ariqueza,
etc. Os publicitdrios utilizam nos anuncios imagens
que permitem a identificacao individual, criando-se
a nogdo de reflexo. O discurso publicitdrio identifica
o consumidor com uma imagem de grupo, colectiva
e social, que seja um denominador comum por
forma a estabelecer a comunica¢do com o maior
numero de individuos'.

2.4, Publicidade em Mo¢cambique

2.4.1. Periodo Colonial: Impacto das Emissoes
Radiofdnicas

De acordo com Fernando Aral de Almeida™, em
Mocambique,  encontram-se  anuncios  publicitarios
difundidos através da imprensa escrita que remontam ao
principio do século XX, embora, durante o periodo colonial,
a publicidade tenha sido dirigida, essencialmente, para um
mercado maioritariamente constituido por europeus.

Mas para se falar dos primérdios da publicidade em
Mocambique teremos, necessariamente, de olhar para a
publicidade ndo s6 escrita, como a radiofénica. No que
respeita a primeira, ha registos de que a publicidade ja era

"Jean Noel Kapferer, Les marques, capital de I'entreprise, Les Edicions
dOrganization, Paris, pag. 40, citado por CHAVES, pag. 43.

BCitado por PAUL (2017:13 e ss).
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inserida em jornais publicados na capital, como o Lourenco
Marques Guardian (fundado em 1905) e A Tribuna (1907)".

Contudo, a publicidade em Mocambique na imprensa,
nos primeiros anos, limitava-se a mensagens comerciais em
que o arranjo grafico era simples, de caracter informativo,
com excepc¢ao daqueles dedicados ao cinema, que ja eram
visualizados com uma intencao motivadora:

Nesses primeiros anos, havia uma figura da época
- 0 angariador de publicidade - que recebia uma
comissd@o para angariar publicidade, ndo para um
[determinado] drgdo de comunicagédo social, mas
para vdrios. Esses agentes comecaram a redigir
anuncios e logo a seqguir a ilustrd-los. Dai até a
organizagéo de empresas foi apenas um passo. Em
Mogambique, como angariadores de publicidade
existiam o Professor Vilela (que também era um
grande caricaturista) e Sr. Magalhdes da agéncia
Argus, cujos nomes devem ser referenciados
por terem marcado uma época importante na
histéria da evoluc¢do da publicidade no nosso pais
(FONSECA, A. A., 1995:200).

Ainda de acordo com Aral de Almeida'®, sobre a radio em
Mocambique - que ja nesse periodo tinha um forte impacto -, a
primeira emissao foi, com efeito, transmitida a 18 de Marco de
1933, por iniciativa dum grupo de entusiastas. Funcionando
em pequenos periodos de emissao, e por decisao do governo
da época, esta estacao emissora foi designada por Grémio dos

“Embora, os primeiros periddicos a ser publicados no territorio ultramarino de
Mogambique, muito antes da capital, tenham sido impressos em Quelimane: o
Correio da Zambézia, durante os anos de 1886-1887 e o Clamor Africano, 1892-1894,
periddicos dados ao sensacionalismo. Mas ndo ha evidéncias de terem sido ai
publicados anuncios publicitarios (in 740 anos de Imprensa em Mogambique, Fatima
Ribeiro e Anténio Sopa, AMOLP, 1995, pag. 16).

5Citado por PAUL (2017:18 e ss).
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Radiéfilos da Colonia de Mocambique (GRCM), a qual viriaa ser
uma das progenitoras da Radio Clube de Mocambique (RCM)
e, posteriormente, da actual Radio Mocambique (RM) - esta
criada a 2 de Outubro de 1975 -, apds a nacionalizacao dos
orgdos de producao e emissao radiofénica entdo existentes
no Pais.

Para o mesmo autor de que temos vindo a citar, o
ano de 1949 foi marcante para a publicidade radiofénica
em Mocambique: Foi quando Anténio Alves da Fonseca
- fundador da agéncia de publicidade GOLO, até hoje
existente-, apés um ano de estagio em Portugal, na Emissora
Nacional, criou o programa “Domingos Alegres’, a partir
do qual se introduziram os primeiros spots publicitérios,
em que o humor era predominante. Passavam, na altura,
trés anuncios para cada cliente por programa, dado que
a entao Radio Clube de Mogambique tinha uma agéncia,
denominada Agéncia Colonial de Publicidade, propriedade
de Madame Campo, que detinha o monopélio da publicidade
nas emissoes radiofénicas. Foi em 1953 que Antdnio Alves
da Fonseca produz o primeiro spot gravado para a pasta
dentifrica IPANA. Em 1956, iniciam-se os primeiros relatos de
futebol, entremeados com anulincios comerciais.Em 1957 -ano
de criacao oficial da GOLO -, a seleccdo portuguesa de héquei
em patins, participa no Campeonato Mundial em Montreux
(Suica). E entdo que a GOLO faz a sua primeira transmissdo
internacional em directo e com anuncios. E também naquele
ano que a GOLO retira o monopdlio a Agéncia Colonial de
Publicidade e monta os seus préprios estudios de producgao,
as Producbes GOLO.

De 1957 a 1975:

Ainda de acordo com Aral de Almeida'®, a GOLO passa
a produzir varios programas radiofénicos e que eram

6Citado por PAUL (2017:14 e ss).
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transmitidos através da entao Radio Clube de Mogambique.
Fazia igualmente relatos desportivos de varias modalidades
(basquetebol, futebol e hoéoquei em patins), ndo s6 em
Mocambique, como também no exterior, nomeadamente
em Angola e em Portugal, com a publicidade como fonte de
receitas financeiras.

A partir de 1959, foram criadas novas agéncias de publi-
cidade e novas produtoras de radio, nomeadamente, a Inter,
Elmo, Produg¢des LM, 1001, Delta, Eureka Publicidade, Tamtam,
Neves Publicidade, Mark, entre outras.

Podemos mesmo considerar que foi a rddio que
contribuiu para o crescimento da publicidade
dos anos 50 aos 60. Nos anos 60, a publicidade
nos 6rgaos de informacdo locais apresenta ja um
grafismo que revela um cuidado especial. Mas o
anuncio ndo pode ser encarado apenas pelo seu
aspecto estético. Nada mais errado e mais perigoso.
O antncio é uma peca produzida com uma fun¢éo
objectiva: vender o produto, que deve ser de boa
qualidade. A qualidade é uma exigéncia do mercado
(FONSECA, A.A., 1995:201).

De acordo ainda com Anténio Alves da Fonseca', a
publicidade em Mogcambique cresceu até 1974, dando como
exemplo a sua agéncia de publicidade, a GOLO:

A partir dai, muito pessoal foi embora. Até entdo,
contando com os colaboradores, tinhamos perto
de 70 pessoas e ficdmos com 12. A nova politica
comeca a eliminar a publicidade as cervejas, as
restantes bebidas alcodlicas e ao tabaco e nds
tinhamos o maior contrato de publicidade, daquele
tempo, com a SOGERE, respeitante a cerveja

7Citado por PAUL (1996:32).
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Laurentina, a Coca-Cola e, ainda, a cerveja Manica,
da Beira. Aguentdmo-nos até 1977. Tivemos de
reduzir os saldrios, em consequéncia da diminuicdo
do numero de clientes. Sou entdo contactado pelo
entdo Ministro do Estado na Presidéncia, Oscar
Monteiro, que queria as instalacbes da GOLO,
para instalar o CEDIMO. Vendi muita coisa e cedi
o espaco. Cessdmos as funcées em Novembro de
1977, acabando com os programas de rddio.

2.4.2. Nos Anos Pos-Independéncia

Com efeito, entre 1974 e 1977, as agéncias de publicidade
até ai existentes encerram as actividades, por abandono dos
sécios ou faléncia econémica dos clientes e das novas politicas
de centralizacdo econdmica. A partir de entdo, os anuncios
passaram a ser institucionais, com cariz exclusivamente
politico.

O Estado assume a actividade publicitaria, criando a DNPP
- Direccao Nacional de Publicidade e Propaganda, tutelada
pelo Ministério da Informacao.

Em 1981, a DNPP, dirigida por Francisco Morgadinho, cria a
Intermark — empresa estatal de publicidade, relagées publicas
e promocao de mercado, passando esta nova empresa a
assumir funcdes na drea de criacao e producao de publicidade,
até entao da responsabilidade da DNPP.

Sete anos mais tarde, a 13 de Agosto de 1988, o entao
jornalista Mario Ferro foinomeado director-geral da Intermark,
com a missao de abrir o mercado a actividade privada.
Realizou-se entao a primeira reuniao com todos os elementos
que tinham alguma experiéncia na drea da publicidade.

Concluiu-se haver ja no mercado algumas empresas que
se dedicavam, embora modestamente, a publicidade, como
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eram os casos da Horizonte - Arte & Difusao - de José Braganca
(que viria mais tarde a fundar a agéncia de publicidade JBdeB)
e a Coopimagem, uma cooperativa de jornalistas, liderada por
Jorge Costa (que viria, posteriormente, a criar a sua prépria
agéncia de publicidade, a Destaque).

Anténio Alves da Fonseca - que se havia reformado da
Radio Mocambique, onde havia trabalhado, na area adminis-
trativa e comercial - ndo se tinha desligado, completamente,
da sua agéncia GOLO:

Alguns amigos, donos de empresas, pediam-me,
venha aqui tomar conta da minha publicidade,
trabalhando como free-lancer, mesmo a partir da
minha casa (...). A partir de 1991, peco as minhas
instalacées de volta, onde estava o Ministério da
Administragdo Estatal, pois comecavam a aparecer
clientes. ALOUMAR foi o meu primeiro cliente, depois
0 ENTREPOSTQ, entre outros, que jd me conheciam
do antigamente.

Achei que deveria pedir ao entGo ministro da
Informag¢do um alvard actualizado, da Republica
de Mocambique, embora o anterior estivesse vdlido.
Foi uma «guerra». Levaram dois anos a conceder-
me. Eu poderia té-lo feito, mas nGo queria reabrir
a minha agéncia com um alvard do outro tempo,
talvez, devido a minha mog¢ambicanidade. Tive de
fazer um ultimato: se néo tivesse o novo alvard, nos
quinze dias seguintes, comegaria a trabalhar com
o antigo, para funcionar abertamente, abrir postos
de trabalho e formar pessoal. Houve um entrave, ao
longo de todo aquele tempo, mas a GOLO acabou
por ser reactivada em 1992, com a nova licenca.

A partir dai, o afluxo comeca a crescer e comeca-se a
canalizar publicidade para a rddio e imprensa e, no
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inicio, esporadicamente, para a televisdo. Os meios
informdticos come¢am a fazer parte do quotidiano
e a nossa evolucdo também se dd na qualidade
(PAUL, 1996:34).

Em 1995, Anténio Alves da Fonseca chama a atencao, aos
seus colegas do sector, para a necessidade de as agéncias se
constituirem como associagao profissional:

A agéncia de publicidade, com toda a sua
complexidade, nasceu aqui e em todo o mundo,
do corretor [angariador] de anuncios e, por incrivel
que parega, conserva até hoje a caracteristica de
remunera¢do de corretagem — a comissdo. Este
facto trouxe e traz imensas dificuldades e crises
continuas, nos momentos de recessdo econémica.

Em Mocambique, as comissées concedidas pelos
Orgdos de informacgdo as agéncias de publicidade
ainda ndo sao uniformes. Dai a necessidade de elas
se organizarem numa Associagdo de Publicitdrios,
na defesa dos seus interesses (FONSECA, AA.,
1995:202).

Efectivamente, fruto do desenvolvimento da industria
publicitaria mocambicana, em 1997 foi constituida a AMEP -
Associacao Mogcambicana de Empresas de Publicidade, cujos
fundadores foram Anténio Alves da Fonseca, Mario Ferro, José
Braganca e Jorge Costa.

Em 2006, a AMEP passaria a ter uma designacao mais
abrangente, a que perdura até aos dias de hoje: Associacao
Mocambicana de Empresas de Publicidade, Marketing e
Rela¢des Publicas.

Foi por iniciativa da AMEP que, em 1999, se realizou, em
Maputo, a Assembleia Constitutiva da CPPLP - Confederagao
Publicitaria dos Paises de Lingua Portuguesa.
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Em 2004, foi publicado o primeiro Cédigo de Publici-
dade mocambicano, o qual viria a ser revisto em 2016. Este
regula toda a actividade publicitaria do Pais, sob a tutela do
Ministério da Industria e Comércio.

2.4.3. Os Primeiros Passos da Publicidade
em Mocambique

Como vimos atras, historicamente, a publicidade
mocambicana nem sempre teve a pujanca de que hoje se
assiste. Durante praticamente os primeiros 20 anos da nossa
Independéncia, a publicidade era definida como: O meio de
enganar o publico, fazendo-o comprar bens geralmente inuteis
ou de valor duvidoso™.

Para um melhor entendimento, teremos de contextualizar
esta definicao, pois ela foi construida no auge do socialismo
soviético e muitos paises na Europa do Leste, na América
Latina e em Africa, como Mocambique - que almejaram
também seguir as mesmas peugadas do socialismo soviético,
destruindo-se, para isso, todo o sistema colonial capitalista -
importaram aquele tipo de conceito para a nossa realidade
de entao.

Com efeito, de acordo com MACHADO (2002:447), a
postura marxista tradicional via a publicidade como uma parte
da superestrutura burguesa para perpetuacgdo das relagbes
de producdo caracteristicas da estrutura econémica de base
capitalista.

PAUL (2017:22-23) questiona por que a publicidade seria
entdo necessaria, se nao havia produtos nem artigos de
consumo absolutamente nenhuns para se vender, ou seja, nao

18«Enciclopédia Soviética”, 1941, citada por BLASQUEZ (1999), Niceto, “Etica
e Meios de Comunicagdo”, Paulinas, Sdo Paulo, pag. 576.
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havia necessidade de se incentivar ao consumo. E que nessa
altura, recorde-se, as prateleiras estavam completamente
vazias. As lojas eram do Estado, haviam sido nacionalizadas.
As poucas mercearias, sob gestdo privada, estavam as moscas.
Os unicos espagos comerciais onde ainda se podiam comprar
produtos eram as chamadas Lojas dos Responsdveis (de acesso
restrito aos dirigentes politicos e seus familiares directos)
e as Lojas Francas (onde se pagava unicamente em moeda
estrangeira, portanto acessivel apenas aos estrangeiros,
chamados cooperantes e aos pouco mogambicanos com
acesso a divisas). Quanto ao resto da populagao? Para quem
viveu naquele tempo, s6 lhes restava o acesso aos cartoes
de racionamento, dando direito, mensalmente e por cada
membro do agregado familiar, a ndo mais que um quilo de
arroz, meio sabao, meio litro de éleo de cozinha e pouco mais
do que isso. Entdo, e onde é que ficava aqui a publicidade?
Nessa altura, a publicidade de um determinado produto era
feita de oportunidades, de cada vez que numa mercearia
aparecia a venda, por pessoa, uma lata de leite condensado
ou um pacote de leite fresco, formavam-se, imediatamente,
bichas de umas 50 pessoas, ou até mais, mas ao 10° cliente, o
produto podia rapidamente “acabar”!

Refere ainda PAUL (2017:23) esta situacdo nao se
circunscrevia apenas ao nosso Pais, pois na generalidade dos
paises sob influéncia da antiga URSS - Unidao das Republicas
Socialistas Soviéticas, como era o nosso caso, a publicidade
de mercado foi substituida pela propaganda politica.
Tanto assim que, em Mocambique, foi constituida a DNPP
- Direccao Nacional de Publicidade e Propaganda - sob
tutela do Ministério da Informacéo, o 6rgao do Governo que
superintendia e controlava os poucos 6rgaos de comunicagao
social estatais entdo existentes e que publicavam apenas
artigos favoraveis ao regime politico.
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2.4.4. Importancia Crescente da Publicidade
em Mocambique e no Mundo

Hoje em dia, como se sabe, ja num contexto de economia
de mercado, desde os finais dos anos 80, a publicidade, no
nosso Pais, tem assumido, de modo cada vez mais crescente,
uma grande importancia e alcance, nao s6 no dominio da
actividade econémica e, designadamente, como instrumento
privilegiado do fomento da concorréncia, como também no
ambito das empresas de comunica¢dao social, publicidade
digital e painéis publicitarios (outdoors).

De acordo com Alexandra Morais Pereira', ao nivel
da generalidade dos paises no mundo, constata-se que a
publicidade e a economia sao duas actividades intimamente
relacionadas, devido a necessidade de as empresas escoarem
os produtos que fabricam ou venderem, em consequéncia
da actual sociedade industrializada e, simultaneamente, a
inexisténcia de uma diferenciacdo vincada desses produtos,
0o que torna a publicidade a forca impulsionadora e
dinamizadora dos mercados:

Os empresdrios aumentam os investimentos em
publicidade, esperando incrementar as vendas
dos produtos publicitados, obtendo o consequente
retorno. Dos or¢camentos anuais das empresas
constam verbas exclusivamente destinadas a
promoc¢do e publicidade dos produtos. Sendo
os produtos normalizados, ao consumidor é
indiferente adquirir um ou outro produto similar
de empresa concorrente. A publicidade assume-
se como a accao diferenciadora. Quando em
certo sector de actividade uma empresa recorre

YO nu e a publicidade audiovisual, Pergaminho, Lisboa, 1997, pag. 37, citado
por CHAVES (2005:50).
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a publicidade para divulgar os seus produtos, as
empresas concorrentes forcosamente terGo de a
acompanhar, sob pena de exclusdo do mercado por
défice de vendas, decorrente do desconhecimento
dos seus produtos.

2.4.5. Constituicao de uma Agremiacao
de Classe: AMEP

A importancia deste sector econdmico no nosso Pais
tem sido de tal ordem que os seus operadores e o Governo
concluiram haver necessidade de formulacdao de um cédigo
normativo, designado por Cédigo de Publicidade, bem
como a criagdo de uma agremiacao de classe, a Associagcao
de Empresas de Publicidade, Marketing e Relagbes Publicas
(AMEP), constituida em 1997, na cidade de Maputo,
congregando as principais agéncias do sector.

O primeiro diploma juridico de Publicidade viria a ser
publicado em 2004 (Decreto n.c 65/2004, de 31 de Dezembro),
mas 0s membros da AMEP concluiram, com o decorrer dos
anos e em face do desenvolvimento da industria publicitaria
no Pais, haver necessidade da sua actualizacao, pelo que o
Governo o revogou, fazendo-o substituir por um novo Decreto
n°38/2016, de 31 de Agosto, actualmente em vigor.

2.5. Conceito e Abrangéncia
da Actividade Publicitaria

A actividade publicitaria consiste num conjunto de
operacgées relacionadas com a produgdo de uma mensagem
publicitdria junto dos seus destinatdrios e ainda as relag¢ées
juridicas e técnicas dai emergentes entre anunciantes, agéncias
de publicidade e suportes publicitdrios, incluindo as operacgbes
de concepcao, criacdo, producao, planificacao e distribuicdo de
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publicidade, conforme Glossario do Decreto n.°38/2016, de 31
de Agosto (Codigo de Publicidade).

De acordo com PAUL (2017:19), embora esta actividade
nao seja exclusiva das agéncias publicitdrias - podendo,
efectivamente, os anuncios serem produzidos com recurso a
meios internos pelos préprios anunciantes ou pelas empresas
proprietdrias dos meios - contudo, para que uma mensagem
seja bem elaborada e distribuida e para que tenha um impacto
eficaz é de sejustificar que as empresas comerciais, industriais,
artesanais ou liberais, bem como as instituicdes do Estado e as
empresas publicas (em suma, os anunciantes) encarreguem
desta tarefa empresas especializadas, designadamente as
agéncias de publicidade licenciadas, isto é, com o devido
alvard atribuido pelos servicos estatais da Industria e Comércio
ou através dos Balcoes de Atendimento Unico.

Na verdade, estas agéncias de publicidade licenciadas
sdao as intermediarias entre o anunciante e o destinatario,
prestando um conjunto de servicos, desde a concepcao,
criagdo, producdo e planificacdo até a distribuicao de
mensagens publicitarias em diversos suportes, no caso
moc¢ambicano, com maior incidéncia nos jornais impressos e/
ou digitais, revistas, radios, televisoes, para além dos painéis
publicitarios e plataformas de internet (PAUL, 2017:20).

2.6. Enquadramento Juridico

Por que é que h3, afinal, esta necessidade de a actividade
publicitaria ser juridicamente enquadrada? De acordo com
CORREIA, 2005:167:

em resultado da necessidade de se evitar que,
no quotidiano dos cidadados, ela possa acarretar
agressoes, devendo por isso merecer a devida
proteccdo e defesa aos consumidores e publico em
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geral. Dai que se imponha a definicdo de regras
minimas, cuja inexisténcia poderia consumar
situagdes enganosas ou atentatérias dos direitos
do cidaddo consumidor - permitiria, na prdtica,
desvirtuar o préprio e intrinseco mérito da
actividade publicitdria.

2.7. Conceito de Publicidade

Desde ja, e contrariamente ao que muitos pensam, ha
a destacar que os conceitos de publicidade e actividade
publicitaria nao sao sinénimos, sendo o primeiro considerado
como um acto de comunicagao (CONDESSO, 2007:410) e o
segundo como a pratica organizada e sequencial de tal acto
de comunicagao (CHAVES, 2005:21).

Ja definimos o conceito de actividade publicitaria nos ter-
mos do Decreto n° 38/2016, de 31 de Agosto.

Importa agora referir, entdao, em que consiste a publicidade,
de acordo com o Glossario do Cddigo de Publicidade
moc¢ambicano:

A comunicacdo feita por entidade de natureza
publica ou privada, no ambito de uma actividade
comercial, industrial, artesanal ou liberal, com o
objectivodirectoouindirectodepromoverquaisquer
bens ou servicos, com vista a sua comercializacGo
ou aliena¢do, bem como promogao de ideais®,
principios, iniciativas ou instituicées, exceptuando-
se, deste conceito, a propaganda politica.

2Em nossa opinido, escreveu-se erradamente ideais quando se pretendia dizer
ideias.
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O publicitario mogcambicano Thiago Fonseca - que mais
prémios nacionais e internacionais arrecadou em toda a
histéria da publicidade no nosso Pais (PAUL, 2017:21) — tem
também a sua prépria definicao (T. FONSECA, 2004:77):

Uma empresa que tem como objecto unico e
exclusivo o exercicio da actividade publicitdria
e a capacidade de atender diversos clientes,
em simultaneo, para criar, testar, produzir e
veicular campanhas de publicidade, nos meios de
comunicacéo.

A poderosa American Association of Advertising Agencies
(AAAA) é mais sintética na definicdo do que é a publicidade:
Toda e qualquer forma paga de apresentagdo impessoal e pro-
mocgdo tanto de ideias, como de bens ou servicos, por um patro-
cinador identificado®.

Seja qual for a definicao que se escolha, fica clara a razao
de ser da publicidade: Seja por meio de anuncios em jornais
e revistas, anuncios na televisao, spots de radio, filmes para a
internet, entre outras pecas, a funcao primordial da publicidade
é chamar a atencao do consumidor para um produto ou servico,
promovendo bens ou servicos, com vista a sua comercializacao
ou alienacao (SUBLINHADO E DESTAQUE NOSSOS).

2.8. Necessidade de Revisao Parcial

Como referimos atras, o actual Cédigo de Publicidade
contém algumas disposicdes que necessitariam, uma vez
mais, de uma revisao parcial, pelo que nos propomos analisar
e propor a sua actualizacao.

2ACfr. BENJAMIM, Anténio Herman V.; MARQUES, Claudia Lima Bessa e
ROSCOE, Leonardo, “Manual de Direito do Consumidor”, Editora Revista dos
Tribunais, 3* ed., S. Paulo

53



Leandro Gastdo Paul

Especificamente, para a nossa dissertacdao, importa o n°1
do artigo 2, nomeadamente, de que o Cddigo de Publicidade
se aplicar a qualquer forma de publicidade, independentemente
do suporte utilizado para a sua difusao, disposicdo a qual se pre-
tende questionar (SUBLINHADO NOSSO).

Pretende-se provar que haverd algumas outras formas
de publicidade que nao se constituem como publicidade
comercial. Alids, o préprio Cédigo de Publicidade, no seu
conceito de publicidade, referido no Glossario, assim o dispde:
no ambito de uma actividade comercial, industrial ou liberal

(..).

Ora, actos como a publicidade legislativa, a publicidade
registral, os avisos, anuncios e convocatdrias, a publicidade de
actos fiscais, entre outras formas de publicidade, constituem,
na verdade, formas de tornar publicos os respectivos
conteudos.

Mas este tipo de publicidade nao visa a promocao de bens
ou servi¢os com vista a sua comercializacao ou alienagao,
nem a promoc¢ao de ideias, principios, iniciativas ou
instituicdes, previstos na definicao de Publicidade no
presente Codigo.

Dai o0 nosso questionamento se o Codigo de Publicidade se
aplica a“qualquer forma de publicidade”.
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ANALISE, DISCUSSAO E INTERPRETACAO DE DADOS

3.1. Publicacao no jornal “Noticias”

Tal como referido anteriormente, dedicamo-nos, de Abril
a Julho de 2021, a colectar e a analisar dados referentes aos
anuncios publicados no jornal didrio “Noticias’, num total de
21.131 anuncios.

Porqué o jornal“Noticias”e nao outro? Trata-se de um jornal,
diario, publicado na capital do Pais, prestes a comemorar o
seu centenario.

Sobre os 95 anos de existéncia deste jornal, Gil Filipe*
escreve no “Noticias”:

Desde 15 de Abril de 1926 que [o Noticias] sempre
marca todas as etapas da vida dos mocambicanos,
tornando-se por isso e por muito mais, na referéncia
maior do jornalismo mog¢ambicano e na maior
heranca que as vdrias geracgbes de jornalistas, que
por ele passaram, receberam.

“Fragmentos de uma era escrita em 95 anos”, in Caderno Especial, “Noticias”,
15 de Abril de 2021, pag. 4, edicao n°® 31.273.
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3.1.1. Apresentacao Geral e Historica
do “Noticias”?:

A empresa Sociedade do Noticias (SN, S.A.) € uma empresa
privada comparticipada pelo Estado, com personalidade
juridica, autonomia administrativa, financeira e patrimonial.
Tem por objecto principal explorar o servico de comunicagao,
garantir a liberdade de expressdo e direito a informacao e
difundir os diversos aspectos do povo mogambicano. Fora o
seu objectivo principal, a SN, S.A. tem ainda a prerrogativa de
exercer actividades comerciais e financeiras.

A SN, S.A. gere trés jornais, nomeadamente o diario
“Noticias’, o semandrio generalista “Domingo”, para além
do semandrio desportivo “Desafio”, com 11 delegacdes
espalhadas por todas as provincias de Mocambique.

Para além dos servicos de comunicacdo e informacao, a
SN, S.A., também presta servicos de producdo e impressao
gréfica, a partir da gréfica sediada na cidade da Matola.

O jornal “Noticias”foi fundado em 15 de Abril de 1926, pelo
Capitao Manuel Simoes Vaz. O jornal era propriedade de uma
empresa, cujos principais acionistas eram oadvogado Eduardo
Saldanha, o industrial Paulino Santos Gil e o comandante
José Joaquim de Morais. A empresa propunha-se a publicar,
para além do “Noticias’, o “Noticias da tarde’, que entretanto
viria a ser extinto, quando a sociedade comprou o jornal “A
Tribuna” também ja extinto. Durante muitos anos, a direccao
do “Noticias” foi exercida pelo sécio fundador Manuel Simdes
Vaz.

A primeira edicao do jornal saiu a rua a 26 de Abril de 1926,
um tabloide de quatro paginas sem ilustracao, cuja tiragem

Zhttps:/ /www.jornalnoticias.co.mz/index.php/sobre-nos/ 126-sobre-nos/
sociedade-do-noticias-s-a acedido a 10.08.2021, pelas 9.40H
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foi de 36 exemplares com o preco de capa de um escudo e
cinquenta centavos. A 2 de Fevereiro de 1929, tornou-se no
primeiro jornal em todas as coldnias portuguesas a inserir
uma fotografia, facto considerado histérico na altura por
significar uma evolugao tecnolégica impar na regido.

O “Noticias” funcionou inicialmente na casa de um
dos sécios - Eduardo Saldanha - que se situava por detras
do Mercado Central, onde foi utilizada uma velhissima
tipografia, que tinha uma impressora manual que imprimia
200/250 jornais hora. Mais tarde, Manuel Vaz conseguiu um
empréstimo na Caixa Econémica Postal, para adquirir novas
maquinas. Logo em 1927, foi adquirida a tipografia da extinta
revista “O Sol’, tendo um terco do valor do material sido pago
com acgdes do jornal.

A primeira grande crise do “Noticias” deu-se em 1929,
quando um dos sécios, Eduardo Saldanha, exigiu a restituicao
do seu material. O pagamento da depreciacado por ela sofrida
e aliquidagao das rendas de dgua e luz, tudo no valor de 2.000
libras.

Contudo, a sociedade viria mais tarde, em 1933, a lancar
duas outras publicacbes, verdadeiramente pioneiras na
época. A primeira revista denominada “O llustrado”, mas os
prejuizos financeiros obrigaram ao seu encerramento no ano
seguinte, tendo publicado apenas 24 numeros. Entretanto,
a edicao do “Noticias da tarde’ viria a ser mais feliz. A sua
existéncia era justificada pela empresa com o intuito de
aproveitar as sobras das bobines de papel e por existir
um interesse real dos leitores por uma edicao vespertina.
Iniciou-se a 15 de Abril de 1952, no 26° aniversario do jornal
“Noticias” e deixou de se publicar em 6 de Dezembro de
1969. Durante algum tempo, foi igualmente redigido em
inglés com o propésito de valorizar o turismo mogambicano
junto dos paises vizinhos.
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No inicio da década 50, o “Noticias” foi dirigido pela filha
do fundador, Male Vaz e, até 1963, a empresa teve um cunho
claramente familiar. Foi assim que o poeta José Craveirinha
entrou no jornal a convite dela, tendo a mesma tomado a sua
defesa contra certas autoridades, a partir de algumas crénicas
que escrevia.

Apds a Independéncia nacional, e tal como aconteceu na
grande maioria dos meios de comunicagao social existentes
na época, o controlo da sociedade do “Noticias” por parte da
Frente de Libertacdo de Mocambique fez-se sem que nunca
se tenha definido legalmente o novo estatuto da empresa.
Esta situagao so voltaria a ficar clarificada em 1993, quando o
Banco de Mocambique passou a integrar a Assembleia Geral
da Sociedade.

Do ponto de vista redactorial, esta transicdo foi feita
imediatamente, sem qualquer dramatismo. Por um lado,
porque os accionistas estavam interessados em dar uma
nova face ao jornal, por outro, porque as forcas politicas
progressistas perceberam a importancia de ter o periodico
sob o seu controlo. Assim, logo em 29 de Maio de 1974, foi
nomeado um novo director, Pedro Pereira Coutinho, e, em 2
de Junho, um subdirector, José Luis Cabaco, o qual viria, mais
tarde, a ser nomeado Ministro da Informacao.

A importancia do “Noticias” ficou expressa nas vicissitudes
que o jornal viria a sofrer nesse periodo de transicao para a
Independéncia. Deste modo, na madrugada de 15 de Agosto
de 1974, as suas oficinas foram alvo de sabotagem, tendo um
grupo de individuos regado as instalacdes com gasolina e
colocado um engenho explosivo. Foram muitos os prejuizos
dessa operacgao. Voltou novamente a ser ocupado aquando
dos acontecimentos do 7 de Setembro, no decorrer da
assinatura dos Acordos de Lusaka.

Apos a Independéncia, o jornal sofreu importantes
transformacdes no seu grafismo. Para além de ser alterado
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diversas vezes o seu cabecalho, tendo-se adoptado entdo por
um tipo moderno, o jornal procurou outras solucdes capazes
de o tornar acessivel a um novo publico, recém-alfabetizado,
de acordo com o espirito que marcou os primeiros anos do
Pais independente.

Do ponto de vista editorial, a Sociedade do Noticias
diversificou a sua oferta, publicando o semanario “Domingo”
e o desportivo “Desafio”. Chegou ainda a publicar uma revista

de banda desenhada intitulada“ Kurika”, entretanto extinta.

3.1.2. Anuncios do Sector Privado e Publico

E neste diario, distribuido em formato impresso (10.000
exemplares por edi¢ao) e, digitalmente, por assinaturas
(cerca de 2.000 assinaturas), onde confluem néo sé os
anuncios de empresas privadas, fundamentalmente da
banca comercial e da telefonia moével, mas sobretudo das
instituicdes do Estado e restantes 6rgaos e instituicdes da
Administracao Publica, nomeadamente da administracao
directa e indirecta do Estado, incluindo a sua representacao
no estrangeiro, as autarquias locais e as demais pessoas
colectivas publicas.

Vejamos algumas das razdes pelas quais sdo os anuncios
publicados no jornal “Noticias”:

3.1.3. Concursos Publicos, Limitados, por
Cotacoes e Ajuste Directo/Manifestacao
de Interesse

Vejamos os concursos publicos, limitados, por cotacoes
e ajuste directo, por exemplo. Efectivamente, estes sdo
publicados, em forma de publicidade na imprensa,
nomeadamente no jornal didrio “Noticias’, tido como o jornal
de maior circulacdo ou o mais lido na localidade, por forca
dos artigos 33 e 258 do Decreto n°5/2016, de 8 de Marco (que
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aprova o Regulamento de Contrata¢ao de Empreitada de Obras
Pablicas, Fornecimento de Bens e Prestagdo de Servicos ao Estado
e revoga o Decreto n.° 15/2010, de 24 de Maio) nomeadamente:
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Artigo 33 (Publicac¢do do Anuncio de
Concurso):

1. O Anuncio de Concurso é divulgado mediante
edital, portal, imprensa, podendo ser rddio, jornal,
ou outro meio de comunicag¢é@o adequado e de fdcil
acesso para o publico-alvo.

2. A publicagdo do Anincio de Concurso na
imprensa, deverd ser divulgada pelo menos duas
(2) vezes, pela Entidade Contratante.

3. Eobrigatéria a publicacéo de:

a) Anuncio de Concurso, que divulga a sua
realiza¢éo, bem como a indicagdo da respectiva
modalidade de concurso;

b) Convite para a manifestagao de interesse;

¢) Convite para inscricdo no Cadastro Unico;

d) Adjudicacdo do objecto do concurso, com a indi-
cagdo da respectiva modalidade de contratacdo,
o valor da Adjudicacdo e o concorrente vencedor;
e

e) Cancelamentooulnvalida¢édo, comindica¢dodas
razées para o efeito. (SUBLINHADOS NOSSOS).

Artigo 258 (Publicidade):

1. A Entidade Contratante deve publicar o convite
para a manifestacdo de interesse por meio
de edital, portal, imprensa ou outro meio de
comunicag¢ado adequado e de fdcil acesso para o
publico alvo (SUBLINHADO NOSSO).

2.(...)
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3.1.4. Publicacao de Editais
por Parte de Tribunais

De igual modo, o Cédigo do Processo Civil prevé as
formalidades da citacao edital por incerteza do lugar, através
do artigo 248°, o que inclui a publicidade em jornais mais
lidos na localidade do citando, nomeadamente:

1. A citagdo edital determinada pela incerteza
do lugar em que o citando se encontra é feita pela
afixagdo de editais e pela publicacdo de antncios
(SUBLINHADO NOSSO).

2. (...)

3. Os aniuncios sdo publicados em dois
numeros sequidos de um dos jornais mais lidos
da localidade em que esteja a casa da ultima
residénciado citando ou, se aindo houver jornal,
um dos jornais mais lidos nessa localidade
(SUBLINHADO NOSSO).

4. (...)

3.1.5. Outras Publica¢oes Obrigatorias
em Jornais

Sao, igualmente, obrigatoriamente publicados em jornais
de maior circulacao e/ou lidos na localidade, os anuncios
referentes a:

a) LEIN°10/2005, DE 23 DE DEZEMBRO (AUTORIZA
O GOVERNO A ALTERAR O CODIGO COMERCIAL):

(i) Art.41 (Rentincia a firma)
1.(...)
2.(...)
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3.Arentnciadafirmadeve serregistadanaentidade
competente para o registo comercial e deve ser
publicada num dos jornais de maior circula¢do
no local da sede ou, na falta deste, por outra forma
publica.

(ii) Art. 190 (Registo do projecto de fusao e
convocacao da assembleia)

1.(...)
2.(...)
3.(..)

4. Em qualquer dos jornais de maior circulagdao
no Pais deve ser publicada noticia de ter sido
efectuado o registo do projecto de fusdo, de que
este e documentos anexos, se os houver, podem
ser consultados na sede de cada sociedade, pelos
respectivos sécios e credores sociais e de quais as
datas designadas para as assembleias.

(iii) Publicidade dos actos sociais

Art. 247 (Publicagoes)
1.(...)

2. Nas sociedades, seja qual for o tipo societdrio,
0s avisos, antncios e convocacgoes dirigidos aos
sécios ou aos credores, quando a lei ou o contrato
de sociedade mandem publicd-los, devem ser
publicados num dos jornais mais lidos do local
da sede da sociedade.
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(iv) Art. 415 (Documentos a disponibilizar
aos accionistas)

1.(...)

2. Aos accionistas é comunicado que os documentos
seencontram a suadisposicdo na sede da sociedade,
mediante publicacdo de aviso, em jornal didrio
de grande circulagdo, com até um més de
antecedéncia da data designada para a realizagéo
da assembleia.

3. Independentemente dos accionistas terem
tomado conhecimento do teor dos documentos, é
imprescindivel asuapublica¢do, emjornaldidrio
de grande circulagdo, com antecedéncia minima
de dez dias da data marcada para realiza¢do da
assembleia geral ordindria.

b) LEIN.c10/2013, DE 11 DE ABRIL (ESTABELECE
O REGIME JURIDICO DA CONCORRENCIA NO
EXERCICIO DA ACTIVIDADE ECONOMICA):

(i) Art. 50 (Publicacao):

1. No prazo de cinco dias contados a partir da
data em que a comunicacGo deu entrada, a
Autoridade Reguladora da Concorréncia promove
a _publicacdo em dois jornais de expansdo
nacional, a expensas dos autores, da comunica¢Go
dos elementos essenciais desta.

2.(...)
3.(..)
4(..)
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(i) Art. 60 (Apresentacao do pedido de isencao)
1.(...)

2.(...)

3. O pedido de isen¢do é publicado em jornal de
maior circulag¢ao nacional, com a indicag¢do:

al(...)
b)(...)
4.(..)
5.(..)

c¢) DECRETO-LEIN.°1/2013,DE4DEJULHO(APROVA
O REGIME JURIDICO DA INSOLVENCIA E DE
RECUPERACAO DE EMPRESARIOS COMERCIAIS)

(i) Art.35 (Convocacao):

1. A Assembleia Geral de Credores é convocada
pelo juiz, por edital publicado com antecedéncia
minima de 15 dias, no jornal oficial e nos jornais
de grande circulac¢do nas localidades da sede
e filiais, onde deve ser afixada cépia, o qual deve
conter:

a(...)
b)(...)
adl..)
2.(...)
3.(..)
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(ii) Art.51 (Despacho de admissao do pedido
da recuperacao judicial)

1.(...)
a(...)
b)(..)
al..)
d(...)

e) ordena a citacdo, por carta, dos credores nos
enderecos informados pelo devedor; a citagdo
através do jornal oficial e a publicagdo nos jornais
de grande circulagdo na localidade (...)

(iii) Art. 156 (Pedido de declaracao de extincao
das obrigagoes)

1.(...)

2. O requerimento de extingdo das obrigacbes
é autuado em separado, com o0s respectivos
documentos, e é publicado por edital, no jornal
oficial e num jornal de grande circulagdo.

3.(..)
4.(...
5.(..
6.(...
7.(...

S— N N N

67



68

Leandro Gastdo Paul

(iv) Art. 163 (Convocacao de credores)

d)

1. O devedor que requerer a recuperagdo
extrajudicial deve convocar todos os seus credores,
para apresentar os seus créditos, mediante a
publicacdo de edital no jornal oficial e num
jornal de grande circulacdo nacional ou das

localidades da sua sede e das suas filiais, ou
através de carta registada com aviso de recepg¢do.

2.(...)
3.(..)
4.(..)

LEIN.c23/2009, DE 28 DE SETEMBRO (LEI GERAL
SOBRE AS COOPERATIVAS);

(i) Art.45 (Convocacao)

e)

1.(...)

2. A convocatdria deve conter a ordem de trabalhos,
a data, a hora e o local da realizagédo da reunido da
assembleia geral e ser publicada no jornal didrio
do local da sede da cooperativa.

3.(..)
4.(..)
5.(..)

LEI N°14/2011, DE 10 DE AGOSTO (REGULA A
FORMACAO DA VONTADE DA ADMINISTRACAO
PUBLICA E ESTABELECE AS NORMAS DE
DEFESA DOS DIREITOS E INTERESSES DOS
PARTICULARES)
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(i) Artigo 75 (Forma das notificacoes):
1.(...)

2. No caso de qualquer das mencionadas formas de
notificacdo pessoal se revelar impossivel ou, ainda,
se os interessados a notificar forem desconhecidos
ou em numero tal que inviabilize tais formas
de notificagcdo, procede-se a notificacdo edital,
afixando-se editais nos locais habitualmente
usados para o efeito e publicando-se antincios em
dois dos jornais mais lidos do local da residéncia
ou da sede dos notificados.

3.(..)

f) LEIN°10/2017, DE 1 DE AGOSTO (APROVA
O ESTATUTO GERAL DOS FUNCIONARIOS E
AGENTES DO ESTADO, ABREVIADAMENTE
DESIGNADO POR EGFAE)

(i) Art. 114 (Notificacao do arguido)
1.(...)

2. Nao se conhecendo o paradeiro do arguido
a notificacdo é feita através de editais, no local
do servico ou publicados nos jornais de maior
circulagao e rddios.

3.(..)

g) DECRETO N° 5/2018, DE 26 DE FEVEREIRO
(REGULAMENTO DO ESTATUTO GERAL DOS
FUNCIONARIOS E AGENTES DO ESTADO)
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(i) Art.8 (Tomada de posse):

1. A notificacdo do funciondrio, para tomada
de posse, é feita através de chamada telefénica,
por edital a ser publicado no jornal de maior
circulagdo, na vitrina da instituicdo, na pdgina de
internet da instituicGo ou na rddio.

2.(...)
3.(..)
4.(..)
5.(..)

h) LEIN°3/2018, DE 19 DE JUNHO (ESTABELECE
OS PRINCIPIOS E REGRAS APLICAVEIS AO
SECTOR EMPRESARIAL DO ESTADO)

(i) Artigo 29 (Relatério e Contas)

1.(...)
2.(...)
3.(..)

4. Apds aprovacgao, o Relatorio e Contas devem
ser publicados nos jornais de maior circulagdo e/
ou na pdgina do sitio da Internet da empresa, até 30
dias a contar da data de aprovacdo pela Assembleia
Geral.

5.(..)

3.1.6. Integracao de Indicadores

Para uma melhor andlise dos dados, integramos os
indicadores de publicidade em:
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Aviso: com maior predominancia, anuincios do INAMI-
Instituto Nacional de Minas de Mogcambique, chamando
a quem se julgue ter direito a opor-se a atribuicao de
licenca de determinado minério; da EDM, referente a
servicos de manutencao da rede eléctrica; de bancos
sobre encerramento de agéncias; de municipios sobre
condicionamento de trafego rodovidrio, etc.;

(ANEXO B)

Comunicado: anuncio informativo de governos
provinciais, de bancos comerciais, do Banco de
Mocambique; ou referente a chamada de credores
por parte de sociedades comerciais, para efeitos de
reclamacao de créditos;

(ANEXO Q)

Convocatodria: para realizacao de assembleias gerais,
por parte das ordens profissionais (dos advogados, dos
engenheiros, dos economistas, auditores, enfermeiros,
etc.) ou de sociedades comerciais;

(ANEXO D)

Convite: anuncios para participacdo em semindrios,
conferéncias e/ou espectaculos culturais, de entrada
gratuita ou onerosa, por vezes, confundindo-se com
publicidade comercial;

Consulta publica: anuncio de caracter obrigatério,
para efeitos de reunido para consulta publica, por parte
da comunidade, referente a novos projectos para a
avaliagcao do estudo do impacto ambiental simplificado,
nos termos do Decreto n.° 54/2015, de 31 de Dezembro,
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(Regulamento sobre o Processo de Avalia¢do do Impacto
Ambiental (AlA);

(ANEXO F)

Anuncio Judicial: anuncios colocados pelos tribunais,
por forca do Cédigo do Processo Civil, nomeadamente
de citacOes/editais a pessoas singulares ou colectivas
executadas, que estdo em parte incerta; ou de abertura
de propostas para venda de bens para pagamento
de quantias exequendas; ou de citacdao de credores
desconhecidos de executados;

(ANEXO G)

Anuncio Notarial: fundamentalmente, anlncios de
cartérios notariais, referente a habilitacdo de herdeiros
por Obito;
(ANEXO H)

Curso/Matricula/Exame: de universidades, de outros
institutos superiores de ensino, de escolas de formacao;

(ANEXO )

Anuncio de Adjudicacao: este tipo de anuncio é de
colocacao obrigatéria, por parte das instituicbes do
Estado, apds a seleccdao das instituicdes classificadas,
por forca da alinea d) do n° 3 do artigo 33 do Decreto
n.° 5/2016 que aprova o Regulamento de Contratag¢do
de Empreitada de Obras Publicas, Fornecimento de
Bens e Prestacdo de Servicos ao Estado: a adjudicacao
do objecto do concurso, deve ser publicado, com a
indicacao da respectiva modalidade de contratacao, o
valor da adjudicacao e o concorrente vencedor;

(ANEXO J)



)

Jornal Noficias: Uma Excepgiio ao Cédigo de Publicidade

Ingresso/Vagas: de empresas privadas, com maior
enfoque as de recrutamento, para além de instituicoes
do Estado, dentre os quais ministérios; por vezes
empresas privadas;

(ANEXO L)

Publicidade Comercial/Artesanal ou Liberal/Insti-
tucional: publicidade comercial diz respeito a anuncios
de empresas privadas, com maiorincidéncia de telefonia
mével e bancos; a publicidade institucional consiste na
colocacao de anuncios (regra geral, de pdgina inteira)
por parte deinstituicdes privadas e publicas, por ocasiao
de datas festivas (feriados nacionais): 3 de Fevereiro
(Dia dos Herois Mogcambicanos), 7 de Abril (Dia da
Mulher Mocambicana), 1° de Maio (Dia Internacional
do Trabalhador), 25 de Junho (Dia da Independéncia), 7
de Setembro (Dia da Vitéria-Acordos de Lusaka); 25 de
Setembro (Dia das For¢as Armadas) e 4 de Outubro (Dia
da Paz); ou datas comemorativas de feriados municipais
das principais cidades do Pais;

(ANEXO M)

Manifestacao de Interesse: trata-se de um tipo de
concurso, de caracter publico, que se pode confundir
com este, mas colocado, fundamentalmente por
empresas privadas, com incidéncia sobre manifestacao
de interesse, para fornecimento de servicos, para
consultorias ou auditorias externas ou outro tipo de
trabalho especifico, com o sentido de ser ter uma prévia
afericdo das suas capacidades; também por instituicoes
do Estado com interesse em conhecer interessados que
relnam requisitos de elegibilidade para determinado
fornecimento de bem ou servico (art. 258 do Decreto
n.°5/2016, de 8 de Mar¢o)

(ANEXO N)
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m) Concurso Publico/Limitado/Cotacoes/Ajuste Direc-
to: trata-se de anuncios que sao, obrigatoriamente,
colocados, por duas vezes, por instituicdes ligadas, di-
recta ou indirectamente, ao Estado, no jornal de maior
tiragem ou de leitura, no Pais, neste caso, o jornal “Noti-
cias’, por forca do Decreto n.°c 5/2016, de 8 de Marco,
que aprova o Regulamento de Contratagdo de Empreit-
ada de Obras Publicas, Fornecimento de Bens e Presta¢Go
de Servicos ao Estado.

(ANEXO O)
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CAPITULO IV
CONCLUSOES
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4.1. CONCLUSOES

Numa analise a mais de 21.000 anuncios, em 313 edi¢des
do ano de 2019 do jornal didrio “Noticias’, concluimos que
(ANEXO 1):

a) Perto de 60% dos anuncios publicados no jornal
“Noticias” é proveniente de instituicdes do Estado e de
restantes drgaoseinstituicoesda Administracao Publica,
nomeadamente da administracao directa e indirecta do
Estado, incluindo a sua representacdao no estrangeiro,
autarquias locais e demais pessoas colectivas publicas,
em decorréncia da obrigatoriedade normativa de sua
publicag¢do no jornal de maior tiragem ou o mais lido
nalocalidade, no caso em concreto, no jornal “Noticias”.

Daquela percentagem, incluem-se:

(i) 22% de Concursos Publicos/Limitados/Cotagdes/
Ajustes Directos (4.682 anuncios);

(ii) 11% de anuncios de Manifestacdes de Interesse
(2.335 anuncios);

(iii) 10% de Anuncios de Adjudicagao (2.072 anuncios);
(iv) 8% de Anuncios Notariais (1.220 anuncios); e

(v) 6% de Anuncios Judiciais (1.649 anuncios),

b) Apenas 11% (2.292 anuncios) sado, efectivamente,
anuncios comerciais, provenientes do sector privado,
ou de empresas publicas com autonomia financeira
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e administrativa, fundamentalmente de empresas de
telefonia movel e da banca que, em regra, ocupam
espacgos publicitarios na primeira (1.2) pagina (orelhas)
e na terceira (3.2) e na quinta (5.2) pagina (meias paginas
ou pdaginas inteiras), tidas como os espagos mais lidos e,
consequentemente, 0s mais caros na tabela publicitaria,
constituindo a Publicidade Comercial, Artesanal ou
Liberal.

Acresce a esta Publicidade Comercial, Artesanal ou
Liberal, a Publicidade Institucional, composta por uma
grande incidéncia de anuncios de pagina inteira, de
anunciantes privados e publicos, quando ocorrem
datas festivas, em feriados nacionais, respeitante a
datas comemorativas, nomeadamente 3 de Fevereiro
(Dia dos Herdis Mocambicanos), 7 de Abril (Dia da
Mulher Mo¢ambicana), 1° de Maio (Dia Internacional
do Trabalhador), 25 de Junho (Dia da Independéncia), 7
de Setembro (Dia da Vitoria-Acordos de Lusaka); 25 de
Setembro (Dia das Forcas Armadas) e 4 de Outubro (Dia
da Paz);

Nesta conformidade, o Coédigo de Publicidade
mocambicano nao se aplica a qualquer forma
de publicidade, independentemente do suporte
utilizado para a sua difusao, pois é preciso tomar
em consideracao que nem toda a publicidade é
comercial, havendo, para além desta, a publicidade
de actos judiciais e notariais, relativas a sentencas de
condenacao, editais e publicacdo de escrituras publicas;
a publicidade de actos administrativos, referente
a editais municipais; a publicidade a actos fiscais,
como a publicacao de editais relativos a processos
de execucdo fiscal para reclamacdo de créditos; a
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publicidade registral, respeitante ao direito de registos
comercial (de instituicdes legais), predial e automével;
a publicidade aos concursos publicos que, apesar
do requisito de publicidade, ndo cabem no conceito
comercial a desenvolver, para além das manifestacoes
de interesse, anuncios de adjudicacao, entre outros.
Todos os actos, aqui referenciados, constituem formas
de tornar publicos os respectivos conteudos, mas
naovisam a promocao de bens ou servicos, comvista
a sua aquisicao, encontrando-se, pois, excluidos
do ambito das relacoes econémicas e lucrativas e,
consequentemente, nao abrangidos pelo conceito
de publicidade previsto no n°1 do artigo 2 do
Decreto n.° 38/2016, de 31 de Agosto.

Pelo que das hipéteses colocadas:
(i) nao évalida a hipétese H (1);

(i) sendo vadlida a hipétese H (0), segundo
a qual Qualquer forma de publicidade,
independentemente do suporte utilizado para
a sua difusdo, ndo se enquadra no ambito do
dispostonon°1doart.2do Codigo de Publicidade
mog¢ambicano.

4.2. RECOMENDACOES:

Alterar, numa préxima revisao, o preceituado no n°1 do

Artigo 2 do Cédigo de Publicidade, para o seguinte texto:

O presente Codigo aplica-se a qualquer forma de

publicidade comercial, independentemente do suporte
utilizado para a sua difusao.
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_INAMI

rvstituto Macional de Manay

AVISO

0 Instituto Nacional de Minas faz saber que nos termos do artigo 27 do Regulamento da Lei de Minas
em vigor, aprovado pelo Decreto n® 31/2015, de 31 de Dezembro, correm éditos de 30 (trinta)
dias, a contar da segunda publicagdo no jornal “Noticias”, chamando a quem se julgue com direito
a opor-se que seja atribuida a Licenca de Prospecgio e Pesquisa niimero 10075L, para Agua-
Marinha, Corindo, Granadas, Ouro, Rubi e Turmalina, nos distritos de Mogincual e Monapo, na
provincia de Nampula, a favor darequerente AZA CORPORETE, LDA, com as seguintes coordenadas
geogrificas:

1 -15 07 20,00 40 06 40,00
2 -15 13 30,00 40 06 40,00
3 -15 13 30,00 40 00 0,00
4 -15 07 20,00 40 00 0,00

Maputo, acs 19/8/2019

0 Director-Geral
Adriano Silvestre Sénvano
(Gedlogo)

11254

(ANEXO B)
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articipagdes

CONVOCATORIA
DA ASSEMBLEIA-GERAL ORDINARIA

Ao abrigo do preceituado no nimero 1 do artigo 122 do estatuto da CTA
Participacbes, SA, convoca-se a Assembleia-Geral ordinaria para o préximo
dia 9 de Setembro de 2019, pelas 9.00 horas, no Hotel VIE, em Maputo,
com a seguinte ordem de trabalho:

PONTO UM: Eleicdo dos membros dos 6rgdos sociais da CTA Participacdes,
SA, nomeadamente:

a) A Mesa de Assembleia-Geral;
b) O Conselho de Administracio; e
¢) O Conselho Fiscal.

PONTO DOIS: Apreciagdo e deliberagdo sobre a realizagdo do capital
social da sociedade.

PONTO TRES: Deliberacio sobre a proposta de alteracio da designacio
social.

Maputo, aos 5 de Agosto de 2019

O Presidente da Mesa da Assembleia-Geral

(Negivel)

(=]

(ANEXO D)
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COWI

Convite para Reunido Aberta de Consulta Publica

0 Fundo de Energia - FUNAE, na implementagio do Frograma Estravigico de Incentive Geogrifico para o
Desenvolviments Socioecondmice incrementando o acesso 203 combustiveis, por parte da populagio rural,
programou a construgio de Fostos de Abastecimento de Combustiveis nas zonas remotas do pais. Nests
contexto, o FUNAE pretende expandir o acesso 20 combustivel liguido, awavés da instalagio de Postos de
Abastecimento de Combustivel (PAC) nos locats histados abaixo.

Fara tal, o FUNAE solicivou junto da Direccio Frovincial da Terra, Ambiente & Desenvolviments Rural
(DPTADER) de Sofala, Tete ¢ Zambéria, respectivamente. o pedido de licenciamento ambiental do projecto de
construgio do FAC. Em resposm a0 pedido formulado pelo F‘LTNAZE, o projecto foi classificado como sendo de
categoria E, sendo que o 3eu licenciamento amb 1 serd i elaboragio de um Estudo Ambiental
Simplificado (EAS) para cada PAC Através de um concurso, a COW1 Mogambique, Lda. foi seleccionada pelo
FUNAE para conduzir o3 esmudos. A fase em gue o processo de avaliagio de impacto ambiental se ancontra
corresponde 3 consulta publica do EAS.

Assim, face 20 exposto, vem-se por este meio convidartodas as partes afectadas e interessadas pelo projecto
a participar nas reunides abertas de consulta piblica destinada a apresentar o conwido do EAS/FGA «
obter contribuicdes para a sua finalizacdo. As consultas piblicas serdo realizadas nos seguintes dias:

Local Data Horas
Marara - Bairro 1 em Kachende 19.8.19 10.00-13.30
Mualadzi - Incata 3 20819 11.30-15.00
Mulevala - Bairro 3 de Feversire 22.8.19 11.30-15.00
Mocubela - Tribuna do Governo 23.8.19 8.00-11.30
Estaguinha - Casa do Chefe do Bairro de Estaquinha 26.8.19 10.00-13.30
Nhamatanda - Nharichonga 27819 8.00-11.30

Os relasérios dos estudos estaric disponiveis em

= COWI Mogambique - Av Zedequias Manganhela, n® 95, 3% andar Mapute-cidade;
* Direcgdo Provincial da Terra, Ambiente ¢ Desenvolvimento Rural das provincias de Sofala, Tete #
Zambézia, respectivamente;

* Fundo de Energia - FUNAE - nas provincias de Sofala, Tete & Zambézia, respectvamente;
* Distrito de Marara, Posto Administrativo de Cachembe;

*  Distrito de Chifundi Posto Administrauve de Mualadzy

* Distrito de Nhamatanda, Posto Administrativo da Vila-sede de Nhamatanda;

* Distrito de Bizi, Fosto Administrativo de Estaquinha;

* Distrite de Mocubela, Posto Adminstrativo de Mocubela

= Distrito de Mulevala. Posto Administrativo de Mulevala-sede.

Para mais informagdes. contacte Vanda Machava, email: viem@cowi.com ¢ telefone: 21-358308

o

(ANEXO F)
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e
REPUBLICA DE MOGAMBIQUE

TRIBUNAL JUDICIAL DA PROVfN_CIA DE NAMPULA
PRIMEIRA SECCAO

ANUNCIO

A Meritissima Senhora Doutora Sandra Fungulane Emilio, juiza de Direito
da Primeira Secgdo do Tribunal Judicial da Provincia de Nampula

Faz saber que na Seccdo supracitada correm seus termos uns Autos de
Acgdo Executiva para Pagamento de Quantia Certa C/P. Ordinario,
registados sob o n2 70/2013, em que é exequente GAPI - Sociedade de
Investimentos, Lda. e executados Amana Abubacar Abdul e Angelina
Estévao Simdo Matola, ambos residentes no Bairro de Muahivire, na
Avenida das FPLM, flat n? 30, 22 Dt2, nesta cidade de Nampula.

Que nos mesmos autos foram penhorados os seguintes bens:

Verban21
Um prédio (imével) que nio foi avaliado, localizado na Av. FPLM, flat n¢
30, 22 Dt2, descrito na Conservatdria do Registo Predial de Nampula, sob
o ne 2302, folhas 97v, do livro B/7.

Verban22

Outro prédio (imével), também nio avaliado, vivenda n2 22, localizado
na Rua C, Fundagao Salazar, descrito na Conservatdria do Registo Predial
de Nampula, sob o n2 1195, folhas 28, do livro B/4.

Sio desta forma, nos termos do que dispde o artigo 8642 do CPC, citados
todos credores desconhecidos para dentro do prazo de 20 dias, que
comega a correr depois de finda a dilagdo de mais 20, contados da data
da publicagio do presente aniincio no jornal “Noticias”, em duas edigdes,
para procederem, querendo, i reclamagdo de créditos, sob pena de se
proceder i respectiva venda a sua revelia.

Nampula, 28 de Junho de 2013
A Juiza de Direito
Sandra Fungulane Emilio
A Escriva de Direito
Balanhama Rufina M. Chamba

(ANEXO G)

84



Jornal Noficias: Uma Excepgiio ao Cédigo de Publicidade

(ANEXO H)

85



Leandro Gastdo Paul

@ MESTRADOS
INSTITUTO SU PIHIOR MONITOR

Vai ter consige onde estiver

ENSINO A DISTANCIA
Cum a_-nm.cnua :radurma

MESTRADOS EM:
DIREITO EMPRESARIAL

GESTAO DE RECURSOS HUMANOS
SOCIOLOGIA DAS ORGANIZACOES

REOUISI TOS DE ADMISSAO:

Prazo de inscrigiio: 09 de Agosto de 2019
.l.- ﬂwnlﬂupdlr n'lill
Rt 20 MX

msnuum:unnm e

(ANEXO 1)
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REPUBLICA DE MOCAMBIQUE

MINISTERIO DA AGRICULTURA E SEGURANCA ALIMENTAR
INSTITUTO DE FOMENTO DO CAJU, IP

Anincio de Adjudica¢io

Nos termos do art 64, n.* 2, do Regulamento de Contratacio de Empreitada de Obras
Publicas, Fornecimento de Bens e Prestagio de Servigos ao Estado, aprovado pelo
Decreto 5/2016, de 8 de Margo, comunica-se que os bens alistados abaixo foram
adjudicados is seguintes empresas:

: Valore/TVA |Valoriotal /TVA|  Empreas
Objeen . Duserichs | orpredue MT|  om MT sdivdicads
Triadimmed
162,800 01 BC- 25 BAINONL
Conturse Pibles 3
Cratloroie de Cobre
ﬁm B et 5844150040
TG 2018 7026422800 | ACRIFOCTE LA
i Lambéa Cyalothrin -
s e oed saso S EC 14242800
Trémarabin
om iy 3235.600,00
[Pachmsimanis i Permagessséress | 700000000 | 700000000 LaM
Maputo, 205 28 de Fevereiro de 2019
A.Antnlidldl-(:omm
(Tlegivel)

Ruza da Ressstincia N9.1744, 49 Andar - Maputa, Telef. (258 71) 41 7713,
Cell : 52 306 9640 Fax 25871418552

Produzir Caju para Gerar Riqueza

1

(ANEXO J)
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Anuncio de Vagas

© CENTRO MEDICO PRIVADO A ESPERANGA, sediado na cidade de
Xai-xai, pretende recrutar para a sua sucursal na cidade da Maxixe o
seguinte quadro de pessoal:

N/O Descrigiio Duracio
1 1 Director Clinico Permanente
2 1 Técnico de Laboratério Permanente
3 1 Técnico de Farmdcia Permanente
4 1 Técnico de Medicina Horas extras
Geral
5 ! Médico Estomatologista FPermanente
[3 1 Médico/Técnico de Permanente
Clinica Geral
7 2 Enfermeiros !um Horas extras
8 2 Enfermeiras de SMI 1 Permanente e 1 de
horas extras
9 1 Administrativo Permanente
10 |2 Agentes de Servigos Permanente e 1 de horas
extras
n 1 Recepcionista Permanente
12 1 seguranca Permanente

Para ¢ Director Clinico, exige-se pelo menos 5 anos de experiéncia.
Os candidatos intereszados devem submeter cartas de apresentacdo
acompanhados de CV circunstanciados, incluindo contactos
das referéncias, indicando claramente a vaga a que concorrem,
até 15 de Agosto corrente, para o seguinte enderego electrdnico:
rmtammtmspumm@pnﬂ .com

Serdio contactados apenas os candidatos seleccionados. i

(ANEXO L)
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T, Con Araas 99 e tes
it e e P 20 AT <38 1 B0 HIDROELECTRICA DE

sEE= === CAHORA BASSA N\*

L

e B i, B B
e TR ]

P e Iy e,

PEDIDO DE MANIFESTACAO DE INTERESSE
CONCURSO N2 HCB/DSA/AQUISICAO DE EQUIPAMENTO ELECTRICO/069/2019

A Hidroeléctrica de Cahora Bassa, S.A (HCB), no imbito das suas actividades de
fornecimento de energia eléctrica i Vila do Songp, pretende adquirir equipamen-
tos eléctricos para o aumento da fiabilidade da rede de diswribuigio de energia
eléctrica.

Enquadra-se no imbito, o fornecimento dos seguintes equipamentos:

® 01 (um) Transformador de Distribuigio de 6 MVA;

@ 01 (um) Transformador Distribuigio Aéreo 100KVA;

@ 02 (dois) Transformadores de Distribuicio de S00 KVA:

@ 01 (um) Monobloco de 800KVA;

@® 01 (um) Monobloco de 250KVA:e

® 01 (um) Monobloco sem Transformador.
Nmmthimopm&nuhddodlw&murunfm]lm
empresas com experiéncia relevante para este fornecimento. Assim, o concorrente
interessado deve:

i Tbrqmiindmotomeﬁmmdnqﬁmmmaﬁcﬁmmmmiﬁm

i Pomnrmrudlodl Registo Comercial, estatutos € alvard que o habilitam a
concorrer nesta especialidade;

iii. Apresentara estrutura accionista;

iv. Nio estar em situagio de conflito de interesse.

As respostas ao presente pedido, deverdo ser enviadas para o enderego electronico

concurso-monoblocos-transformadores@hcb.co.mz até 35 17.00 horas do dia 21

de Agosto de 2019. Estas deverdo fazer constar no assunto do email o texto “HCB/

DSA/EQUIPAMENTOELECTRICO/069/2019-Manifestacdo de interesse™.

Informamos que © cadernc de encargos s serd enviado para as empresas que

cumprirem com 03 requisitos acdma

Aproveitamos o ensejo para convidi-lo a efectuar o registo no Portal de Fornecedores

da HCB, que o habilitard a participar dos nossos Concursos/Empreitadas, através da

nossa pagina da interner (www.hcb.co.mz), accionando a opgdo posicionada no canto

superior direito, ou atraves do enderego portalhcb.co.mz,

Songo, aos 9 de Agosto de 2019

(ANEXO M)
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Rapiblica de Mogambigque
INSTITUTO NACIONAL DA JUVENTUDE
DEPARTAMENTO DE AQUISICOES

ANUNCIO DE CONCURSOS

ot N 1 da Jo de convida empresas inscritas no Cadastro Unico mteressadas
4 apresentaram propestas em cartas fechadas para o formecimenta de diverses bens & sarvigos
conforme a tabela abanco descriminado:

Data ¢ hora
N® Comcurso Sigack i ’\"I]m‘l.: Al:::m Butn ahows § Commmtin
concurse » aa de abertura | Froviséria
Propostas
Farmazimars: 2
aesa0e afesa0 "
001,/DA/ 10 T l.:r P bt iy N/A
[T T umulnnu::n Limmage 63000 :;‘: pi N/A
o visturas 3 diaa Su¥iirarm
Farnacimers Limisags
003, DA T 18 8 BervicaE para 0 ama aesI00 b N HA
et ge vatean daL815 harae 3038 38 narne
Famasmares Far Catagler 382000 37672000
£O1/DA/ 1Y £ barvices de iy ’ /A
" &0 g S LLAE harar a0 il 30 herme
Farmadimares
Por Comasler IesI019 afesaone ‘_
/oy "m‘“ %0 e 301215 mavae e 5230 horne uA

1. Os concorrentes poderdo consultar ¢/ou adquinr os documantas @ obter todas mformacdes
que sejam mecessdnias para slaboracde da sua propesta durants tedos o dias Gtais, na hara
normal do expedients pelo valor nde resmbolsivel de 1.500,00MT (mil ¢ quinhentos
meticals) mediants apresentagdo do wmllo de depémito do BCI Conta n*-5117865610001 em
nom« deste Instato.

As propostas deverle ser entregues quinie minutos antes da hora de abertura na
Sgcretana do Departamanto de Aquisigles, 510 na Av. Zedequias Manganhela, n® 381, R/C.em
parakile ac jardim Tundure, local onds serdo abartas, quinze minutos depols na presanca
dos concorrences que desejarem comparecer.

2. O concurso serd regdo pele Ragulamanes da Contratagas da Emprarada da Obras Piblicas,
Fornecimants da Bans @ Prestacdo de Servigas ao Estads, aprovade pale Decrets m® 5/2016.
da 8 da Margo.

Mapute, Maia da 2019

Autoridads Compatante
(Degivel)

(ANEXO N)
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&

CONSELWO MUNICIPAL DA CIDADE DA MATOLA
UNIDADE GESTORA EXECUTORA DAS AQUISICOES

EDITAL
CONCURSO PUBLICO

L DMMM#M“WM empresas elegiveis a apresentarem propostas em
rtas lechadas para contrataclo de servicos, de acorda com o seruinte:

W* do Concurso Designacio Propas | Absrurnaes | Proviedrie

LOTE| Contratacho de Servios

02CMCMUGEAR | B 0 fomedmento do | hngm01g 100572019

019 TONERS a0 Comselho 187,700,00MT
Municipsl ds Cidsde da| 0900h 08:30 Horas -
Matoka

LOTEN Conratagto 0s Sorvgos

tRCMCMUGEAR | PR

o D e, 9| tomezone 10082019 i
Conselbo  Municipal da| 00:60h 00:30 Horas 250,00
Cidade da Matola.

o bfh da

OMCMCMUGEAR

oac Prooutos  Almentares a0 | 07082010 071062010 60.500,00MT
Conselho  Municipal da 09:00h 08:30 Horas

Cidade da Matola

2 mmlmmmmlm
ou adquiri-les na endervgo abal mmmwumﬂwm
reembaolsivel de 2.000,00MT (dols mil meticais) / Unicade.
a) ENDERECO:
Tesouraria Central do Conselho Municipal da Cidade da Matola, sita na Av. Zedequias Manganhela, n® 420
= Cidade da Matola,

Contacto: B4 32 72 704 ou B4 32 T2 704
3. As propostas deverdo ser entregues na UGEA, Gabinete do Presidente do Conselho Municipal da Cidade da
Il.ﬂﬂhnhdnllunﬁﬁ;h,n‘!u ﬁamtwulhtdmhhhpﬂnww
gn de concorrentes que d sessdo plblica.
4 Dm&m&m-ﬁhwdﬂ[m]dhwlm
5. 0 concurso serd regido pelo Regulamento de Contratngdo de Empreitada de Obras Piblicas, Fornecimento
de Bens e Prestagio de Servigos a0 Estado, aprovado pelo Decreto n.f 5/2016, de 8 de Margo,
Matola, aos 16 de Malo de 2019
Chefe da UGEA

(Hegivel)

-

(ANEXO O)
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Decreto n° 1/2005, de 27 de Dezembro (actualiza osn° 1
e 4 do artigo 248 do Codigo do Processo Civil)

Lei n.°c 10/2005, de 23 de Dezembro (autoriza o Governo
a alterar o Cédigo Comercial)

Lei n.c 23/2009, de 28 de Setembro (Lei Geral sobre as
Cooperativas)

Lei n° 14/2011, de 10 de Agosto (Regula a Formacgao
da Vontade da Administracdao Publica e Estabelece
as Normas de Defesa dos Direitos e Interesses dos
Particulares)

Lei n.c 10/2013, de 11 de Abril (Estabelece o Regime
Juridico da Concorréncia no Exercicio da Actividade
Econémica)

Decreto n.° 5/2016, de 8 de Marco (Regulamento
de Contratacdo de Empreitada de Obras Publicas,
Fornecimento de Bens e Prestacao de Servicos ao
Estado e revoga o Decreto n.° 15/2010, de 24 de Maio)

Decreto-Lei n.° 1/2013, de 4 de Julho (Aprova o Regime
Juridicodalnsolvénciae de Recuperacao de Empresarios
Comerciais)
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Decreton°5/2016,de 8 de Marco (Aprova o Regulamento
de Contratacao de Empreitada de Obras Publicas,
Fornecimento de Bens e Prestacao de Servicos ao
Estado e revoga Decreto n.° 15/2010, de 24 de Maio)

Decreto n° 38/2016, de 31 de Agosto (Codigo de
Publicidade) e revoga o Decreto n.° 65/2004, de 31 de
Dezembro

Lei n°10/2017, de 1 de Agosto (Aprova o Estatuto Geral
dos Funcionarios e Agentes do Estado, abreviadamente
designado por EGFAE)

Lei n° 3/2018, de 19 de Junho (Estabelece os Principios
e Regras Aplicaveis ao Sector Empresarial do Estado)

Decreto n°5/2018, de 26 de Fevereiro (Regulamento do
Estatuto Geral dos Funcionarios e Agentes do Estado)
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